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La creación de la marca

• El naming y el branding
• La marca y otros signos distintivos
• El nombre. Las clases. 
• El diseño
• Las frases publicitarias
• Las piezas publicitarias
• Las obras y el merchandising
• Los personajes
• El trade dress
• La dilución y la generización



La marca y otros signos distintivos

• Los signos distintivos
• como información para el consumidor
• como acceso a un mercado
• en relación con la competencia
• como garantía de calidad

• Las indicaciones geográficas y las denominaciones de origen
• Las marcas colectivas
• La marca país o región
• Las marcas de certificación



El nombre y las clases de registro
• Las marcas paraguas
• Los nombres abstractos
• La denominación común del producto
• La denominación técnica del producto: 
ácido 2-(4-isobutilfenil) propiónico | Ibuprofeno | ADVIL®

• La denominación social
• Los nombres geográficos
• Los nombres de dominio y las marcas



El diseño y la marca

• El logotipo como signo distintivo
• El logotipo como creación gráfica
• La contratación del diseñador o agencia
• El registro de los diseños
• Casos especiales: marcas tridimensionales y en movimiento



Las frases publicitarias



Las piezas publicitarias

• Estética y aplicación de la forma
• Diseño gráfico
• Redacción
• Páginas web: diseño, colores, disposición, movimiento
• El jingle o música publicitaria
• La marca aplicada al producto y al envase
• Los audiovisuales: animaciones y cortos
• La imitación desleal como salvaguarda adicional



Las obras y el merchandising



Los personajes como soporte de la marca



El Trade Dress



La dilución y  la generización
• Los usos marcarios y no marcarios de las marcas.
• El etiquetado
• Los folletos y manuales de operación: 

https://lycra.secure.force.com/hangtags/
• El co-branding
• Los parámetros de calidad

https://lycra.secure.force.com/hangtags/


¡¡¡MUCHAS GRACIAS!!!
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