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Formando profesionales que cambian vidas

PROGRAMAS UNIVERSITARIOS

Tecnologia
Profesionales
Especializaciones

Maestria

f valle.uniminuto
Centro Universitario de Buga ci6 No. 14 - 33 Parque Cabal Tel: 238 73 81

www.uniminuto.edu/web/sede-valle




NUESTRA PORTADA

- Adjudicadomantenimiento
via Buga - Loboguerrero

El mal estado de la via
Buga - Mediacanoa se
evidencia en esta fotografia
que sirve de portada a esta
edicion de la revista
Gestion.
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para estar visible.
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Este ano 2013 inicid con grandes noticias para los
municipios de nuestra area de Jurisdiccion: la asignacion
de recursos al Malecon del Lago Calima, motivo por el que
en esta edicion queremos resaltar la labor de los
Darienitas, en cabeza de su Alcalde Municipal. La
aprobacion por parte del Fondo Nacional de Turismo de
los recursos para financiar estudios de factibilidad del
Parque Tematico Religioso, la designacion de Buga
dentro de la Red de Pueblos Patrimonio; y la asignacion de
recursos para la recuperacion del Sector Historico,
proyecto que proximamente iniciara su ejecucion.

Estos proyectos surgieron hace algin tiempo como una
idea, una vision y hoy muestran avances muy
importantes, gracias a la accion perseverante de nuestras
gentes: entidades, alcaldes, empresarios, personas, con
grandes suefios que hacen posible que vayamos dando
pasos firmes en la consolidacion de la region.

Vale la pena sofar, proyectar, planear y sobretodo actuar
bajo la firme conviccion de que el futuro se construye y no
se deja al azar. Por esa razon queremos motivar a los
empresarios a que participen en el proceso de
modificacion del Plan de Ordenamiento Territorial. A
través de este importante instrumento de la planificacion
se busca la concertacion para asegurar la eficacia de las
politicas puUblicas respecto de las necesidades vy
aspiraciones de los diferentes sectores de la sociedad.

La revista Gestion también quiere exaltar el teson, la
imaginacion, el trabajo y el esfuerzo que dia a dia
adelantan nuestros matriculados y afiliados, quienes a
través de inversiones, emprendimiento, empuje y
perseverancia sacan adelante sus negocios.

Queremos reconocer el verdadero papel del sector
empresarial como sector constructivo y contribuir a
resolver los problemas y obstaculos frente a la tarea
diaria de crear y de hacer empresa. Al empresario aun,
no se le otorga el mérito que merece. Nuestro empresario
tiene en su mesa de trabajo barreras poco alentadoras
que se levantan como paredes invisibles, que son un
obstaculo para hacer empresa.

AREAS DIRECTIVAS

JORGE IVAN RAMIREZ CADAVID
Secretario General

YAMILY PEDRAZA ARANDA

Presidente Ejecutiva

REVISORIA FISCAL
BKF International

ADRIANA PIEDRAHITA BALTAN
Proyectos

MARTHA LILIA BULA CH.
Calidad y Servicios Administrativos

Editorial

Ser empresario es trabajar todos

los dias por un sector mas

complejo, mas competitivo. Ese

sector empresarial que todos los

dias se levanta a pesar de los

sinsabores, a mostrar el valor de la

empresa privada representado en

su capacidad de producir y

construir. Afuera las oportunidades son enormes, ello
requiere moverse permanentemente en arenas
movedizas con una mentalidad nueva, ganadora y
forjadora de empresas exitosas y competitivas.

Al cumplir un ano de vigencia del TLC con EEUU y de haber
avanzado en la suscripcion y negociacion de otros
tratados, como la Alianza del Pacifico, muchos coinciden
en afirmar que estamos en desbalance y que falta todavia
tiempo para mostrar los crecimientos esperados. Para
contrarrestar esa brecha tenemos que seguir luchando
para que se den los grandes cambios en materia de
mercados, infraestructura, conectividad, fletes,
innovacion tecnoldgica, transformacion productiva, que
mejoren la competitividad del pais. Se necesita ademas,
un clima de confianza que aliente la inversion y la
creacion de empleos permanentes.

Desde la Camara de Comercio, en cabeza de la Junta
Directiva y funcionarios, reiteramos el compromiso de
continuar trabajando por servir cada vez mas a nuestros
empresarios y por contribuir al desarrollo econémico y
social. A partir de una nueva planeacion estratégica
hemos fijado nuestras metas para garantizar la existencia
de una nueva entidad y la definicion de unas lineas de
accion que permitan estar a tono con las demandas del
empresariado y del entorno en que se mueven.

Por eso queremos con ustedes descubrir nuevas
oportunidades, ser mas innovadores y mas tenaces en el
empeno de volver realidad los suefos. Les decimos que no
hay mayor alegria que construir empresa a través de un
compromiso con Responsabilidad Empresarial, ética,
sostenibilidad y compromiso social.

FREDY F. DOMINGUEZ P.
Contabilidad y Presupuesto

CARLOS ALBERTO TORRES VICTORIA
Comunicaciones

JEAN FABIAN TABORDA CASTILLO
Competitividad




La Ministra Cecilia Alvarez, constaté de
primera mano la situacion de la via, gracias a
la visita de campo adelantada con
funcionarios del alto gobierno y gremios del
Departamento. En un punto de este trayecto,
la Ministra fue recibida por la Presidenta
Ejecutiva de la CaAmara de Comercio, quien le
expreso la enorme preocupacion por el estado
de la via, el atraso en la construccion de la
otra calzada, asi como los requerimientos

LA MINISTRA DE TRANSPORTE
INSPECCIONO BUGA -MEDIACANOA

Ires y venires de una via
que avanza a paso lento
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A la sefiora Ministra se le ratificaron
todas las solicitudes que a través de los
diferentes pronunciamientos han
realizado la Camara de Comercio y la

sociales y ambientales.

g

Alcaldia Municipal.

RECUPERACION LAGUNA DE SONSO

La construccion del tramo Buga-Mediacanoa debe
conllevar la recuperacion de la Reserva Natural
Laguna de Sonso, el humedal mas importante del
Valle del Cauca. Este humedal tuvo varios impactos
ambientales negativos con la ejecucion del trazado
actual, cuando se construyo la via Buga-
Buenaventura en el ano de 1967, al taponar los
canos que comunicaban la laguna con el rio Cauca y

que servian de un intercambio permanente de agua
y la extraccion de plantas acuaticas y sedimentos.
Se trata entonces con esta nueva construccién
corregir estos errores cometidos en el pasado,
mediante la construccion de las obras que
permitan la reivindicacion con la laguna.

AUTOPACIFICO=%= e
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: Umco conces:onano Chevrolet
: doenlazona

Buga: Calle 1411 -45 / Tulua: C.C. Tulua La 14 / Palmira: C.C. Llano Grande

CUARTA OREJA INTERSECCION SENA

La construccién de este trayecto también debe
tener en cuenta la construccion de la cuarta
oreja, la cual estaba contemplada en el diseno
original, punto donde van a encontrarse tres
dobles calzadas: Palmira-Buga, TullUa-Buga vy
proximamente Buenaventura-Buga.

Aunque sabemos que el disefio inicial fue
modificado producto de una accion popular,
resulta necesario revisarlo puesto que debido al
alto nivel de confluencia de esta via y su elevado
trafico, la solucion que se construydo no se
\compadece con la importancia de este punto vial. )

Yamacentro Buga

Distribuidor autorizado de motocicletas y repuestos YAMAHA

YA ESTA EN NUESTRO
CONCESIONARIO LO QUE
TODOS EN BUGA ESPERABAN

Visitenos
Calle 7 No 16 - 79 Tel 2280474
Ext. 113 - 114

www.yamacentrobuga.com - ventas@yamacentrobuga.com
Guadalajara de Buga - Colombia
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Uno de los mayores impactos que tendra la
construccion de esta importante via estara
en su paso por la Laguna de Sonso, humedal
mas importante del Valle, donde se han
identificado 165 especies de aves, 24
anfibios y reptiles, entre otras especies.

Para minimizar el impacto que tendria la
construccion de la via Buga -Buenaventura
sobre la Laguna de Sonso y rescatar para los
habitantes de Buga y los visitantes el
principal Patrimonio Ambiental del Valle
del Cauca, elevamos la solicitud de
construir una ciclo ruta entre Buga y
Mediacanoa.

Una ciclo ruta permitiria acercar a la
comunidad y rescatar un gran valor
ecologico, ambiental, social y cultural al
permitir el sano esparcimiento para
cientos de habitantes y miles de peregrinos
que visitan la zona.
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La construccion de la via, sin duda, es una
oportunidad historica para solucionar la
critica situacion de las comunidades
asentadas en este trayecto que estan en
situacion de riesgo.

El propdsito del Gobierno local es plantear
para estas familias una solucion integral,
pues su no reubicacién permitira perpetuar
la pobreza, ya que al estar asentadas en
zona de alto riesgo, al gobierno municipal
no le esta permitido realizar ningun tipo de
inversion.

-

SOLUCION INTEGRAL PARA LAS COMUNIDADES




La historia perfecta de algo mal hecho:

“Realmente lo que se recibio era algo que no puedo
calificar de otra forma que diabdlico, que era imposible
que funcionara bien.

Encontramos problemas, que son problemas que se
estan presentando en muchas de las concesiones, en
muchas de la obras; de predios, de consultas de las
comunidades, de licencias ambientales, en este caso de
mineriailegal, de ocupacionesilegales.

Y aparte de eso, llegd ni mas ni menos que la ola
invernal, el peor desastre que hemos tenido en la
historia de nuestro pais en materia de invierno, que
acabd con buena parte de nuestra infraestructura.

Por eso nos propusimos hacer un gran trabajo dedicado y
contundente para ir solucionando todos esos problemas.
Por ejemplo, en los tramos que estan a nombre de Invias
-porque como les decia hay tramos que estan a nombre
de muchos contratistas-, en los que estan a nombre de
Invias, bajo responsabilidad de Invias, ahi el acelerador
esta puesto. Tenemos ya los nuevos contratistas y ya
empezaron y se estan invirtiendo 1.2 billones de pesos.
Son 48 kildbmetros. Eso ya esta en funcionamiento.

Vamos a asegurar también que la carretera tenga el
adecuado mantenimiento mientras se terminan las
obras. La ANI (Agencia Nacional de Infraestructura) esta
contratando el mantenimiento de Buga-Loboguerrero
por un valor de 60 mil millones de pesos.

Las obras, que son unas obras complejas, dificiles, de
tlneles, de viaductos, esas obras se estan haciendo muy
bieny estan avanzando a un muy buen ritmo”.

Mejorar concesiones

“Otros concesionarios estan muy atrasados, van a paso
de tortuga, no tienen ninglin compromiso de entregar
las obras que se les otorgaron hasta el aio -digase bien-
se hicieron unas concesiones hasta el ano 2052.

“Y aqui hemos escuchado ...
reclamar por la via que llega a Buenaventura. La
carretera a Buenaventura ha sido la historia
perfecta de algo mal hecho. Es una obra que
recibimos con un esquema de contratacion
realmente diabolico, absurdo, mal estructurado,
con varios tipos de contratos, con varios
contratistas; unos buenosy otros malos”.

Presidente Santos

a todo el mundo,

Yo no tengo el conocimiento de concesiones de 50 anos.
Yo no sabia que habia unas concesiones tan largas, pero
esto me sorprendio. Estamos tratando de apretarles las
clavijas a esos concesionarios. Ya la Ministra (de
Transporte) tiene muy claro donde estan los atrasos. Ella
esta en un ejercicio bien interesante. Monta en un bus
que se denomina "Ejecutar es mi ruta’, y esta visitando
las diferentes carreteras y las diferentes concesiones
que estan en marcha. Hizo la ruta Cali-Buenaventura.
Ahi se dio cuenta la cantidad de problemas que todavia
subsisten, pero ya tienen -esas fueron las instrucciones-
unos planes muy concretos para ir corrigiendo esos
problemas, parair rompiendo esos cuellos de botella.

Realmente el mas complejo en este momento es el del
concesionario de un tramo que se descubrio que estaba
a paso de tortuga, cuando realmente se pueden hacer
las obras mucho mas rapido. Entonces ahi también
vamos a hacer un gran esfuerzo.

Por eso esta es una de las muchas obras que estamos
queriendo terminar, queriendo hacer bien.

En febrero del ano entrante se van a adjudicar todas
esas obras que se han mencionado, que se estan
estructurando, se estan estructurando bien, para no
repetir estos problemas de obras mal estructuradas que
se demoran 10, 15, 20 anos en hacer, porque comienzan
los lios.

Y en febrero de este afo se va a iniciar la adjudicacion
de una gran concesion que va a consolidar todo el
corredor del Pacifico”.

Palabras del Presidente de la
Republica en la Sociedad
Portuaria de Buenaventura.
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COMPROMISOS ADQUIRIDOS

Presidente de la Agencia Nacional Dando respuesta a inquietudes especificas
del Alcalde John Harold Suarez y la Presidente
de la Infraestructura en Buga de la Camara de Comercio de Buga, Yamily

Pedraza Aranda, el Presidente de la ANI

EL Presidente de la Agencia Nacional de Infraestructura, adquirié los siguientes compromisos:

doctor Luis Fernando Andrade estuvo en Buga, presentando los
dos proyectos de estructuracion sobre los cuales la CaAmara de
Comercio de Buga, la Alcaldia municipal y los diferentes
gremiosy actores sociales del Valle estaban reclamado no solo
por la critica situacién, sino por la afectacion negativa al
comercio exterior y a la competitividad del Valle del Caucay
el pais.

Asegurar un buen manejo de las aguas de la
Laguna de Sonso dentro del diseno de la doble
calzada Buga - Mediacanoa.

Cuantificar el costo de la construccion de una
ciclo ruta, entre Buga y Mediacanoa, en la

, . ., proxima reunion traera una respuesta de su
Por una parte, presento el "Proyecto Concesion corta: viabilidad

Rehabilitacion, Operacion y Mantenimiento de la via existente
Buga - Loboguerrero” el cual se desarrollara en cuatro tramos,
incluyendo la ejecucion del tramo Buga - Mediacanoa. Esta
obra con una inversion de $60.000 millones, generara 700
empleosy los trabajos deberan estar terminados en 16 meses.

Plantear una solucidon concreta para la
construccion de la cuarta oreja de la
interseccion SENA, debido a que este
problema de conectividad hay que resolverlo.

Manifesto igualmente que en julio se darainicio al proceso de .
contratacion de la "Concesion entre Buga y Buenaventura”,
que incluye la doble calzada Buga - Mediacanoa y Citronela -
Isla de Cascajal, tramos que no habian sido incluidos en la
concesion anterior. "El objetivo es garantizar de manera
integral la terminacion de toda la doble calzada, incluyendo doble calzada y socializar el proyecto a la
aquellos tramos en que el presupuesto inicial asignado a INVIAS comunidad de la Ciudad Sefiora y la Region.

no iba a alcanzar" afirmé el Presidente de laANI. \ J

Gestionar el inicio de las obras del puente
peatonal del SENA, que ya esta contratado
con la Malla Vial del Valle del Cauca.

* Presentar dentro de tres meses el diseno de la

Plan
Noche Romantica pege $105.000

e Habitacién doble con aire acondicionado

® Incluye desayuno, media de aguardiente o ron, dos gaseosas, IVA y seguro hotelero GUADALA]ARA

® Valido unicamente para la noche de los viernes, requiere reserva y pago D cﬁd /
anticipado del 100% -E //”d d 1| =
\
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Buenas noticias para Buga

Proyecto vial Loboguerrero - Buga: primera APP adjudicada por la ANI

En audiencia publica realizada el viernes 31 de mayo, la
Agencia Nacional de Infraestructura adjudicé a la firma CSS
Constructores S.A. la concesion corta para la rehabilitacion,
mantenimiento, operacion de la via Loboguerrero - Buga
(calzada antigua), cumpliendo con los plazos establecidos
para cada uno de los pasos que se siguen dentro de los
procesos licitatorios.

La propuesta presentada por el proponente asciende a la
suma de $59.622.353.607, cifra que no excedio el
presupuesto oficial asignado. El plazo de ejecucion para
estas obras es de tres afnos.

El 21 de noviembre de 2012, la ANI public6 en la pagina del
SECOP, el aviso de convocatoria para que los interesados en la
Licitacion Publica No. VJ-VE-LP-005-2012, presentaran sus
manifestaciones de interés, que fueron recibidas el 30 de
abril de 2013 en el siguiente orden:

En la actualidad, el tramo
Loboguerrero - Buga presenta un
deterioro importante, disminuyendo
las condiciones de transitabilidad,
generando igualmente riesgos e
inseguridad para los usuarios, que
puede costar incluso, la vida de
quienes lo utilizan.

Con estas obras de mantenimiento y rehabilitacion no solo se
garantizara el normal flujo vehicular, sino que redundara en
el fortalecimiento de la competitividad y prosperidad al
mejorarse la capacidad de la infraestructura del transporte
carretero. Ademas se impulsara la consolidacion de
corredores de transporte que soportan la carga de comercio
exterior y que conectan los principales centros de produccion
y consumo con los puertos maritimos, aeropuertos y puntos
fronterizos y garantizan la conectividad regional.

Luis Fernando Andrade
Presidente de la ANI

. Pavimentos ColombiaS.A.S.

. Construcciones El Condor S.A.

. CSS Constructores.

. LatincoS.A.

. Termotécnica Coindustrial S.A.
. Hidalgo & Hidalgo S.A.S.

Cabe resaltar que el informe final presentado por el Comité
Evaluador no tuvo objeciones por parte de los oferentes, asi
como tampoco se presentd réplica entre los proponentes que
participaron en este proceso.
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Fuente: Agencia Nacional de Infraestructura - ANI

Variante Férrea Loboguerrero - Buga N

Andrade afirmé que se han apropiado recursos del Fondo de
Adaptacion y la contratacion del estudio se dara en las
proximas semanas. Sin embargo, fue enfatico en afirmar que
"todas las alternativas del trazado terminan en Buga".
Actualmente, "contamos con recursos por 4.000 millones de
pesos para estos estudios, pero se requiere gestionar los
recursos de las obras necesarias de acuerdo con sus
resultados”.

Frente al tema del ramal férreo Loboguerrero - Buga, el
Presidente de laANI afirmo que “es una prioridad reactivar el
tren que venga desde La Felisa hasta Buenaventura, por lo
que el ano pasado ingres6 un nuevo grupo de inversionistas
que ya realizo las reparaciones de los danos causados por la
ola invernal y se comprometié a movilizar carga por este
corredor. Eltemase fortalecera con la adquisicion de seis
nuevas locomotoras que incrementaran los niveles de
traficoen lavia.

Los primeros meses de trabajo seran basicamente para
desarrollar los estudios a nivel | para las diferentes
alternativas existentes. La buena noticia es que “todas
terminaran en Buga, pero la forma de bajar es diferente”.

No obstante, declard, que desde la ANI se tiene claro que
para fortalecer estas iniciativas, es necesario realizar los
estudios que permitan plantear diferentes alternativas de
trazado de la via férrea y que permitan tomar decisiones
para abrir procesos de contratacion.

Trabajamos por el fortalecimiento de las
cdmaras de comercio y la competitividad
de los empresarios y la region.

ASOCAMARAS

ASOCIACION DE CAMARAS DE
COMERCIO DEL SUROCCIDENTE
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Por décadas el pais ha sido testigo de diversos
pronunciamientos respecto a la importancia de
Buenaventura como ciudad puerto, debido a la
categoria que tiene este municipio al ser la
primera plataforma importadora y exportadora
sobre el Pacifico colombiano; pero no es muy claro
el paso del discurso a los hechos.

Desde el ano 2006 se adelanta la construccion de
la doble calzada Buenaventura- Buga, 118 Km que
parecieran faciles de construir y cuya prioridad
deberia generar mayor dinamismo en su
ejecucion, por laimportancia de Buenaventuray
el puerto por los Tratados de Libre Comercio
suscritos en el ultimo periodo presidencial. Sin
embargo, de acuerdo con el monitoreo
permanente que el Observatorio de la
Infraestructura - OIV ha realizado a la obra, “la
intervencion pareciese tener mas enemigos que
amigos.

En la estructuracion primaria se quedaron cortos
con el presupuesto, no ha sido facil acceder a las
licencias ambientales, las comunidades han visto
en el proyecto la oportunidad de solucion al
abandono y a sus necesidades basicas
insatisfechas. Es asi como las consultas previas,
necesarias para la obtencion de los permisos
ambientales, también han retrasado el
proyecto, hoy dia hay alrededor de 54 km sin
Licencia Ambiental. La adquisicion de predios no
ha tenido la dinamica que el proyecto requiere y
las constantes invasiones son el orden del dia.

De acuerdo con el informe generado a partir del
seguimiento permanente a la obra, ademas de las
dificultades relacionadas con el problema social
los dos extremos de la doble calzada, 15 km entre
Citronela y Buenaventura y 7.4 km entre
Mediacanoa y Buga no fueron tenidos en cuenta
inicialmente como parte del proyecto. A la fecha
la ANI (Agencia Nacional de Infraestructura) se
encuentra estructurando las concesiones de
cuarta generacion en las que plantea integrar
estos 22.4 km, previendo iniciar la construccion
en el 2016, es decir, la palabra prioridad ha
cambiado de significado.

El Observatorio de la infraestructura del Valle del
Cauca ha puesto su empeno en que la doble
calzada sea una realidad en el corto plazo, por ello
ha intervenido ante las diferentes instancias
locales, departamentales y nacionales a fin de

L |

.‘ -
i

11

< Qué dice el Observatorio de la Infraestructura del Valle 2
Lourdes Salamanca Carrillo

lograr se trabaje en forma coordinada entre
quienes de una u otra manera tienen incidencia en
el desarrollo de las obras. “Es sorprendente que
las entidades no interactlen entre si, que se
desconozca lo que hace en virtud de los avances o
los acercamientos que se requieren. El Ministerio
de Transporte con sus instituciones
descentralizadas Invias y ANI ya no estan solas en
el desarrollo de sus obras, al menos en lo que se
refiere a la doble calzada Buenaventura - Buga; en
las mesas de trabajo que para el seguimiento a la
doble calzada se han establecido, participan los
Ministerios del Interior con la Direccion de
Comunidades Afro, Ambiente y la ANLA (Agencia
Nacional de Licencias Ambientales), el Incoder, las
Alcaldias Municipales de Buenaventura y Dagua,
tan necesarias también para la evolucion de la
gestion predial, la relacion con la comunidad y
superar los problema de las invasiones.

Ademas de las gestiones que han permitido la
creacion de una mesa de seguimiento e
interaccion y la informacion permanente sobre los
alcances de la Doble Calzada Buga -
Buenaventura, el Observatorio de la
Infraestructura del Valle del Cauca logré que el
Gobierno Nacional nombrara un interlocutor
adscrito ante la Alta Consejeria Presidencial para
la Gestion Publica y Privada, bajo la direccion de la
doctora Catalina Crein, se trata del doctor Dimitri
Zaninovich. “Este es solo el comienzo para que la
doble calzada tenga fecha de terminacion
cercana, condicion que requiere el concurso de
todos, especialmente del Gobierno Nacional,
quien tendra que redefinir la palabra prioridad e
instruir al Ministerio de Hacienda para que
disponga de presupuestos que no requieran de
vigencias futuras para las contrataciones que la
doble calzada requiere, tanto las existentes como
las que se encuentran pendientes de contratar y
no se obligue a que el contratista ejecute las obras
al ritmo de los precarios presupuestos anuales”.

Con grandes expectativas, porque la doble
calzada Buenaventura -Buga es una necesidad
palpable para el Valle del Cauca y el pais, el
Observatorio de la Infraestructura espera que el
seguimiento realizado a la obra continte
arrojando importantes resultados que finalmente
se vean materializados en disminucion de los
tiempos de ejecucion y mayores beneficios en
recorrido y conexion con el, sin lugar a dudas, mas

importante puerto sobre el Pacifico colombiano.




La gerencia general
frente a las

NIIF

Por Moisés Arciniegas Gonzalez

Docente de Planta Departamento de
Contabilidad y Finanzas Pontificia
Universidad Javeriana de Cali
ctualmente la demanda en capacitacion en el
tema de las NIIF 6 IFRS (por sus siglas en
inglés) ha aumentado de manera significativa.
Es curioso, después de casi cuatro anos de la
sl (AEY ey 1314 de 2009 PICLERE
ahora se esta vislumbrando, la capacitacion como un
tema de tanta trascendencia para las companias
colombianas. En diplomados, seminarios o incluso en
postgrados dirigidos al tema de NIIF 6 IFRS, en un alto
porcentaje (mas del 90%) se observa que los
participantes son Contadores, pues en la mayoria de los
casos son a quienes se les ha encargado el proceso de "la
implementacion de las NIIF en las entidades”.
Los estandares internacionales de informacion
financiera no son, como se cree, una nueva labor 6
funcion para el contador de la organizacion, tampoco es
una funcion exclusiva de éste, observarlo de dicha forma
es simplemente desaprovechar una gran oportunidad
que se tiene para gestionar las compaiias y mejorar los
procesos, toda vez que, como se realicen ciertos
procesos en las areas, se puede afectar el

reconocimiento y la revelacion de la informacion en los
estados financieros bajo los citados estandares.
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FECHAS PARA LA APLICACION DE LAS NIIF

GRUPO 1

Fecha de expedicion de las normas NIIF: a mas tardar 31 de diciembre de
2012 (EL 28 de diciembre de 2012, el Gobierno Nacional expidi6 el Decreto
2784, que reglamenta la Ley 1314 de 2009)

Periodo de preparacion obligatoria: Ano 2013

Fecha de transicion (Balance de apertura): 1 de enero de 2014

Fecha de aplicacion (Primer balance comparativo): 31 de diciembre de 2014
Fecha de reporte (Estados Financieros bajo NIIF): 31 de diciembre de 2015

GRUPO 2

Fecha de expedicion de las normas NIIF para Pymes: a mas tardar el 31 de
diciembre de 2013

Periodo de preparacion obligatoria: Afio 2014

Fecha de transicion (Balance de apertura): 1 de enero de 2015

Fecha de aplicacion (Primer balance comparativo): 31 de diciembre de 2015
Fecha de reporte (Estados Financieros bajo NIIF): 31 de diciembre de 2016

GRUPO 3

Fecha de expedicion de las normas NIIF para Pymes: a mas tardar el 31 de
diciembre de 2012.

Periodo de preparacion obligatoria: ano 2013

Fecha de transicion (Balance de apertura): 1 de enero de 2014

Fecha de aplicacion (Primer balance comparativo): 31 de diciembre de 2014
Fecha de reporte (Estados Financieros bajo NIIF): 31 de diciembre de 2015




Es cierto que el proceso de convergencia contable que se
vive actualmente en Colombia se puede ver como una
imposicion que generara un costo adicional para las
organizaciones, pero no se puede desconocer que dicho
proceso inicié desde el momento en que se emitio la Ley
1314 de 2009 y no se puede ir en contra de una corriente,

lo suficientemente fuerte, que busca informacion
financiera transparente y oportuna. Por tal razon, se
debe considerar que es la gerencia, la llamada a ser el
actor mas importante del proceso de aplicacion por
primera vez de las NIIF en la organizacion; la ley
colombiana, y las NIIF 6 IFRS, citan que es la
administracion la responsable de la preparacion,
presentacion y divulgacion de la informacion financiera de
la compania.

Los gerentes o administradores de las empresas son muy
importantes y deben participar activamente durante el
proceso, toda vez que su gestion es la que se evalla al
presentar los estados financieros, por tal motivo los gerentes
deben capacitarse sobre las NIIF 6 IFRS, dicha capacitacion debe
estar enfocada en identificar ventajas, desventajas, beneficios, .
fortalezas, riesgos y oportunidades que la aplicacion de los PARA QUE LA "V|PLE|V!ENTAC|ON
estandares internacionales de informacion financiera traen a su DE LAS NIIF SEA UN eXITO,
organizacion. Aplicar NIIF 6 IFRS obliga a la alta gerencia a evaluar TENGA EN CUENTA:

los recursos con los que cuenta y el talento humano, para realizar
laimplementacion de las mismas, de manera eficiente y eficaz.

La gestion debe estar encaminada a facilitar los recursos
economicos (incluir partidas economicas dentro de los
presupuestos que aprueben las juntas directivas 6 alta gerencia),
técnicos, tecnoldgicos y el talento humano capacitado. Para
aprovechar esta oportunidad, la gerencia debe comunicar, con
una actitud positiva a toda la organizacion el momento que se

debe evaluar los procesos, las politicas y procedimientos; e

identificar si los que se tienen facilitan o no la convergencia hacia
las NIIF.

De acuerdo con lo anterior, no basta con capacitar al contador o al k )
revisor fiscal, para que aplique las NIIF en la empresa, y se pueda
cumplir con la superintendencia que controla a la organizacion;
como gerente, se esta obligado a conocer todo sobre el proyecto
de implementacion de las NIIF, es a la gerencia de cada entidad a
la que se evaluara su gestion, a través de los estados financieros.

CAMBIOS SUSTANCIALES CON LAS NIIF

Normas Contables Colombianas Normas Internacionales de Informacion Financiera

Los avallos técnicos de activos se debe realizar cada tres afios. g Ilia reviblluagi(lm se realiza cuanﬂo haya camdbios en ell Valor
azonable del activo, que en muchos casos puede ser anual.

Las valorizaciones resultantes de los avallios técnicos,se “» Las revaluaciones modifican el costo del activo y por lo tanto las
muestran por separado del valor del activoy no se deprecian. bases de depreciacion.

Los gastos de administracion y puesta en marcha de equipos, en "»
la mayoria de los casos se capitalizan.

Se registran directamente como gastos.

En la mayoria de los casos, la vida Gtil probable de los bienes La vida util es el periodo durante el cual se espera utilizar el
depreciables, se maneja de la siguiente manera: "» activo depreciable por parte de la empresa, o bien el nimero de
20 anos, para los edificios, unidades de produccion o similares que se espera obtener.

5 afnos, para los vehiculos automotores y computadores

10 ahos, para la maquinaria, equipo y bienes muebles
@ pGESTiTI



Oportunidad para la inversion

n el siglo XIX 'y a principios del siglo XX, Colombia

recorrié un importante camino de relaciones

Publico Privadas para la prestacion de los

servicios publicos. Ejemplo de ello fue el de aseo
que en la ciudad de Bogota se prestaba de manera
privada; después, la constitucion de 1886 prohibio
practicamente la participacion de los privados en la
provision de algunos de los mas significativos como el de
acueducto, alcantarillado, energia eléctrica, servicios
sociales, educacion, salud y de manera importante la
prohibicion se extendié a la infraestructura de
transporte, carreteras, puertos y aeropuertos. Fue
hasta mediados de los 80 que nuevamente se permitio
que los particulares invirtieran en la construccion de
obras publicas, pero realmente la nueva constitucion de
1991 fue la que abri6 el camino a la inversion privada en
estos sectores.

Uno de los sectores mas exitosos como modelo de
inversion privada ha sido el de la energia eléctrica que
tras haber superado la crisis que vivio el pais en los 80 y
90 se encuentra hoy fortalecido, enfrentando algunos
problemas, pero con un buen grado de confiabilidad y
solidez.

Modelo menos exitoso ha sido el aplicado por el sector
de la infraestructura de transporte que hasta mediados
de la década pasada habia enfrentado la falta de
resultados de las concesiones pues no fueron los
esperados. En la actualidad el Gobierno espera que la
cuarta generacion de concesiones y las Asociaciones
Publico Privadas, APPs, logren el despegue de la
infraestructura que tiene obras de inversion privada
proyectadas por valor de 44 billones de pesos.

vz
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"Con el fin de mejorar el entorno institucional,
economico y normativo para incentivar la participacion
del sector privado en el desarrollo de la infraestructura,
tanto productiva como social, que requiere el pais, el
Congreso de la Republica aprobo la ley (1508 de 2012) de
Asociaciones PUblico Privadas, APPg

< QUE SON LAS APPs P

Una Asociacion Pdblico Privada es un
instrumento de vinculacion de capital
privado que se materializa en un contrato,
entre una entidad estatal y una persona
natural o juridica de derecho privado, para la
provision de bienes publicos y de sus servicios
relacionados. Involucra la retencion y la
transferencia de los riesgos entre las partesy
los mecanismos de pago sujetos a la
disponibilidady el nivel de servicio.

Las APPs son una oportunidad Unica para quienes deseen
invertir en Colombia puesto que esta figura introduce un
gran cambio frente a la deficiente estructuracion de
proyectos que tenia el Estado y se abre paso a las
iniciativas privadas. El Departamento Nacional de
Planeacion no registraba iniciativas privadas antes de la
expedicion de la ley y en la actualidad, sumando
entidades territoriales y nacionales, existe informacion
de mas de 200 iniciativas, lo que demuestra el
dinamismo de ese sector.



Otro aspecto positivo de este instrumento consiste en la
posibilidad de permitir el desarrollo de infraestructura
con vision de largo plazo sobre las inversiones que tiene
que hacer el estado para recibir nuevos servicios. Asi se
reducira la presion fiscal que se tenia como
consecuencia de la falta de recursos econémicos
publicos o la falta de confianza privada para invertir en
estos proyectos.

También, gracias a las nuevas metodologias, sera
posible ordenar aquellos contratos que en el pasado
equivocadamente se entregaron en concesion pues al
aplicarles el comparativo publico privado se determiné
de manera clara que eran obras pUblicas y por tanto no
eran susceptibles de concesion.

Esta ley es un instrumento para que los privados ayuden
al Estado a solucionar los problemas
relacionados con la infraestructura de
transporte, carcelaria y de servicios
como el acueducto y el alcantarillado.
En ella esta claro el procedimiento y
los tiempos de relacionamiento en
cada una de las etapas de contratacion
y esta establecido el procedimiento y
los estudios que se tienen que
presentar, para que la entidad
verifique que los proyectos son serios.

Si la iniciativa privada requiere de
recursos publicos ira a una licitacion
en donde otros podran presentarse y
hacer una mejor oferta. El estado
contratara la oferta mas favorable,
pero quien presento la iniciativa tiene
como incentivo el derecho a mejorar la
oferta, de igual forma si resultare
vencido el instrumento establece que
se le deberan pagar los estudios que
realizé como presupuesto para que el
estado iniciara el tramite del
proyecto.

Hay dos sefales nuevas para los privados en este marco
normativo. La primera es que tienen que construir las
obras y entregarlas con un servicio disponible para que
el Estado verifique su funcionamiento y efectlie los
pagos. Aqui el mensaje es: construyan rapidamente para
recibir los pagos. La segunda senal se relaciona con los
buenos materiales de construccion para que los costos
de mantenimiento y de sostenimiento de las obras sean
bajos, asi gana el estado por la eficiente prestacion de
un servicio y gana el particular porque sus costos de
operacion son menores. El mensaje es: construyan con
calidad. Lo que tiene Colombia son concesiones que no
avanzan. En el pasado se daba a los privados los peajesy
otras facilidades, hoy no hay ningln incentivo para que
se concluyan las obras, todos los dineros del estado
estan en fiducias porque asi se pactd, puesto que la
construccion no esta amarrada a cantidad de obra
entregada.

Las primeras concesiones fueron garantistas.
Basicamente todos los riesgos los cubria el estado y
practicamente ninguno quedaba por cuenta del privado.
Con el tiempo se fueron transfiriendo algunos pero no
necesariamente la contraparte tenia la capacidad de
absorverlos. Ahora, lo que se estda haciendo es
encontrando un rebalanceo en estos riesgos de tal forma
que se asegure que los puede asumir el sector privado.

Esta ley también establece el concepto de pago por
servicio que busca evitar lo que pasa hoy con carreteras
que llevan cobrando peajes durante muchos anos y las
obras siguen inconclusas. El privado cobrara cuando
haga entrega al Estado de una unidad funcional
operando y se pueda verificar la prestacion de un
servicio.

Segln datos del Ministerio de
Hacienda, Colombia en los Gltimos
anos ha crecido de manera
importante a tasas cercanas al 6%,
tiene un PIB que esta bordeando los
400 mil millones de délares vy falta
muy poco para ubicarse como la
tercera economia latinoamericanay
la segunda suramericana. Se esta
generando empleo importante y la
inversion extranjera esta llegando
como nunca antes. En el 2011 se
logré una cifra record de alrededor
de 13 mil millones de délares, en el
2012 cerca de 15 mil millones. Un
porcentaje importante de esta
inversion es precisamente en
sectores que son susceptibles de
tener un componente de asociacion
publico privada y esa es la otra gran
innovacion que se quiere introducir
en este nuevo esquema: se puede
trabajar de la mano del sector

SIEIEEREENEG R en un sector como

el de la infraestructura de transporte, carreteras,
puertos, aeropuertos, ferrocarriles, pero ademas el
Gobierno quiere que eso se amplie a sectores que
incrementen el capital social como la salud, la
educacion, la cultura, el medio ambientey las carceles.

TRABAJO CONJUNTO

15

El Sector Publico y el Sector Privado deben
trabajar en conjunto para que se acaben los
problemas relacionados con un exceso de
litigios que ha llevado a que los procesos no
concluyan o lo hagan de manera diferente a
la que se habia concebido, o terminen siendo
mas largos o mas costosos, ese es el gran reto
de las apps, con el que se espera dar el salto
que Colombia necesita.
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La Camara de Comercio y la Alcaldla de Buga unen & Phall”
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voluntades para trabajar en proyectos que promueven S

eldesarrolloy fortal ecen al sector empresarial. %

e T

a Camara de Comercio y la Alcaldia de Buga con el
animo de promover y ejecutar acciones que
contribuyan al desarrollo sostenible del sector
empresarial y en perfecta sincronia con el Plan de
Desarrollo Municipal de Guadalajara de Buga para el
periodo 2012 - 2014 “Buga para vivir mejor” han decidido
aunar esfuerzos técnicos y econdémicos en la ejecucion de
proyectos para impulsar el desarrollo empresarial, en
actividades que generen mayor valor agregado,
fortalezcan las empresas e incrementen los ingresos, el
empleoy dinamicen otros sectores de la economia local.

Los proyectos estan enmarcados en dos programas que
permiten promocionar el desarrollo mediante las
estrategias de inversion privada y desarrollo empresarial:
uno de competitividad, atraccién de inversiones y
dinamizacion econdmica, y el otro el de fortalecimiento
de las actividades empresariales.

38

En el programa de competitividad,
atraccion de inversiones y |&
dinamizacion econémica, se elaborara :
una guia para el inversionista que
agrupara informacion relevante del
municipio para la toma de decisiones
al momento de invertir capital
nacional o extranjero. y
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El segundo programa es el de
fortalecimiento de las actividades
empresariales, el cual contempla la
ejecucion de acciones que impulsen el
desarrollo empresarial con proyectos
que aporten valor agregado como:
informacion multisectorial de las
empresas y del comercio formales e
informales de Guadalajara de Buga
documentada en un Censo
Empresarial; la creacion de una
PG alternativa para el manejo y la |
i canalizacion de recursos financieros i
a de inversion para negocios familiares [ =
mediante la conformacion de un fondo |
rotatorio que financiara con
microcréditos la iniciativa y su
fortalecimiento con asistencia técnica

A \empresarial
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Con el fin de mejorar las condiciones
para la permanencia o generacion de
nuevos empleos de calidad, se
trabajaran los proyectos de Fomento
del Emprendimiento - Ley 1014 de
2006 que tiene por objeto la
implementacion de un proceso de
emprendimiento con transferencia de
conocimientos en gestion empresarial
y asesoria técnica para nuevas
unidades productivas recién creadas o
por crear. También esta contemplada
la formalizacion empresarial y
comercial en Guadalajara de Buga (Ley
1429 de 2010).

-

Las anteriores iniciativas, se
fortalecen con la gestion regional y
nacional que la Camara de Comercio
de Buga viene adelantando en temas
como el cruce vial Buga - Cordillera
Central, en la construccion de la
variante férrea, la construccion de la
doble calzada Buga - Mediacanoa, y en
la promociéon de alianzas regionales
para el desarrollo con el proceso de
integracion de la subregion Centro del
Valle que cuenta con el apoyo del
Programa de las Naciones Unidas para
los Asentamientos Humanos ONU-
Habitat.

El fortalecimiento y promocion del
sector comercio se apoyara con la
ejecucion de dos campafas, una
“Compre en Buga” que ofrece a los
comerciantes de la localidad la
implementacion de estrategias
conjuntas de comercializacion, y el
fortalecimiento de la cultura del
servicio y del consumo; y la otra,
“Centro Comercial de Cielos Abiertos”
mediante la estructuracion y puesta
en marcha de acciones encaminadas a
incrementar las ventas y los ingresos
en los negocios de la zona.

Fuente: Acuerdo No. 013 de 2012
(junio 29) por el cual se adopta el
Plan de Desarrollo del Municipio de
Guadalajara de Buga para el periodo

2012 -2015 “Buga para vivir mejor”




Conformado en Buga

el Comité Evaluador Regional

de Proyectos Fondo Emprender

El Fondo Emprender facilita el acceso a capital semilla al
poner a disposicion de los beneficiarios los recursos
necesarios en la puesta en marcha de las nuevas
unidades productivas.

Entendiendo la gran oportunidad que brinda este fondo
para impulsar el
desarrollo economico
de la region y fomentar
el emprendimiento, la
Camara de Comercio de
Buga y SENA CAB
“Centro Agropecuario
de Buga” convocaron a
instituciones publicas y
privadas que trabajan
en pro del
emprendimiento, para
conformar el Comité
Evaluador de Proyectos
Fondo Emprender, con
el fin de brindar la
posibilidad a los
emprendedores del
area de influencia del
SENA CAB de ser
postulados y evaluados desde Buga, facilitando el
proceso de asesoramiento y presentacion de los
proyectos.

El Fondo Emprender fue creado por el Gobierno Nacional
para financiar iniciativas empresariales que provengan y
sean desarrolladas por alumnos del SENA que hayan
finalizado la etapa lectiva de un programa de formacion,
alumnos o egresados de cursos del SENA en el programa
jovenes rurales y linea de formacion de lideres del

a Carrera8+#6-29

Mejores instalaciones
mas espacio
Mayor comodidad
mas servicios
con la mejor Calidad

A

VALLE - CAUCA - QUINDIO - ANTIOQUIA - TOLIMA - NARINO

GARANTIA

TOTAL
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desarrollo, estudiantes que se encuentren cursando los
dos ultimos semestres en un programa de educacion
superior reconocido por el Estado, personas que hayan
concluido materias dentro de los Ultimos 12 meses,
profesionales universitarios cuyo primer titulo haya sido
obtenido durante los Gltimos 24 meses, estudiantes o
egresados que se
encuentren cursando
especializacion y/o
maestria que hayan
culminado y obtenido la
certificacion dentro de los
ultimos 12 meses.

El objetivo del Fondo
Emprender es apoyar
proyectos productivos que
integren los conocimientos
adquiridos por los
emprendedores en sus
procesos de formacion con
el desarrollo de nuevas
empresas.

Otras iniciativas que se
desarrollan en el marco de
este comité, estan relacionadas con el fomento de la
cultura de emprendimiento de la region, a través de
conferencias en establecimientos de educacion media,
técnica, tecnoldgicay profesional.

De igual manera cabe precisar que este Comité, esta
integrado por instituciones como SENA CAB, Alcaldia
Municipal de Buga, Univalle Buga, Instituto Técnico
Agricola de Educacion Superior, Comfandi y Camara de
Comercio de Buga.

c70dalio co” los
dientes torcidos?

Orthoplan
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Tels: 236 8080 - 228 0808
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Buga se did vitrina

La Camara de Comercio y la Alcaldia Municipal de Buga, a
través de la Secretaria de Cultura y Turismo, en aras de
fortalecer al sector turistico de la ciudad y municipios del
area de jurisdiccion, unieron esfuerzos que permitieron la
participacion de la ciudad en la version XXXII de la Vitrina
Turistica de Anato 2013; evento que se efectud en
Corferias Bogota, entre el 28 de febreroy el 1 de marzo de
2013.

Para tal fin, se trabajo bajo el marco del stand de Region
Valle del Cauca, donde no solo estaba Buga, sino también
municipios de todo el Valle. Se llevaron piezas
publicitarias de la ciudad como un plegable con paquete
turistico, bolsa promocional, mapa turistico de Buga, cd
multimedia con video de Buga.

Esta completa prestacion de servicios fue posible gracias a
la participacion de los hoteles Sebastian Real, San Julian,
Guadalajara, Casa del Peregrino, El Faro, Spa Campestre y
Hostal del Regidor. También se vincularon los operadores
turisticos como Protur, Zona Valle, Viajes Guadalajara y
Viajando por Colombia, entidades que tienen a su cargo la
comercializacion de los paquetes disefiados.

Estos novedosos paquetes incluyen ademas de la
tradicional visita a la Basilica del Senor de los Milagros,
recorrido por las iglesias, visitas al patrimonio
arquitectonico histoérico, rutas nocturnas, City Tours,
caminatas ecoldgicas, viajes a las haciendas coloniales de
los municipios de El Cerrito, Guacariy Ginebray la ruta de
los vientos por Yotoco, Restrepoy Calima El Darién.

141 agencias y operadores
nacionales contactados.

12 agencias internacionales
contactadas.
empresas de servicios de
apoyo en turismo contactadas.

21

4

clientes potenciales.

contactos adicionales de
destinos nacionales hechos.

El apoyo de la empresa privada y los comerciantes fue
importante para lograr la representacion de la region en
la Feria de ANATO. Entre ellos: Dulces del Valle,
Restaurante Costiky, Asados Yo si soy El Pollo,
Restaurante El Limonar, Restaurante Dragon Rojo, Burako
Gourmet Bar, Institucion Educativa San Vicente vy
Cooperativa de Transportadores de Servicios Especiales El
Faro.

Para esta version se tuvo la oportunidad de contar con 30
paises, mas de 700 expositores nacionales y alrededor de
30.000 visitantes durante los 3 dias de Vitrina.

Para Buga esta participacion fue bastante importante}¥!

que se logro dar a conocer la oferta turistica del
municipio, la cual causo6 gran impresion en tanto esta no
solo estaba orientada al turismo religioso, sino que
también, da la posibilidad de que los visitantes disfruten
de atracciones naturales y del patrimonio que tiene Buga
y los municipios del area de jurisdiccion.

Es asi como el propio Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, la Gobernacion del Valle, Anato, Cotelco y otros
departamentos reconocieron esta labor y exaltaron la
importancia de Buga como destino turistico obligado para
los colombianos y extranjeros.

Latinoamericana
e Maderas S.A.

Importador y Comercializador de:

MDF - Aglomerados - Melaminicos - Triplex - Madeflex - Cholguan - Madera Seca

Calle 16 No. 18b-180 Bodega 9 Tel.: 236 5941 Fax: 236 1609 Buga - Valle del Cauca
E-mail: latino@latinomaderas.com

“COOTRANCISE, EMPRESA
DE BUGUENOS”

*DESPACHOS DE PASAJEROS:
2370700 - 2370522 - 2370533

* SERVICIOS DE TAXIS CON
MODERNOS VEHICULOS
2276161 - 2364141 - 2276338
Cel. 3154661582

* DESPACHOS DE
ENCOMIENDAS Y GIROS :
2370544 - 2276029
GERENCIA: 2370599 —
2370566 FAX 2280260

Coop de Transportadores

(Ciudad Sefiora

VIAIE COMDO, TRANQLELO Y CON SEGURDAD

©

TRANSPORTE DE PASAJEROS
Y ENCOMIENDAS EN SUS
DIFERENTES RUTAS:

~— *Buga - Aeropuerto Cali

¢ Cali - Cartago y viceversa

*Cali - Tulua - Bugalagrande y viceversa
*Buenaventura - Buga - cada hora desde 5:00 a.m.
*Buga - Cali y viceversa - cada 15 minutos desde las 4:30 a.m.
 Cali - Buga - Sevilla y viceversa - cada 45 min. desde 6:15 a.m.
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¢Qué opinion tiene sobre Guadalajara de Buga y
como cree que deberia proyectarse la ciudad en
un futuro?

Guadalajara de Buga es una ciudad muy agradable
para vivir, de familias muy tradicionalistas y
personas con grandes valores espirituales. Es por
excelencia una ciudad turistica, sin embargo, esta
oportunidad no ha sido aprovechada al maximo; el
turista no tiene otra alternativa ademas de la
Basilica. En cuanto a su proyeccion, por su posicion
geografica, cruce de caminos y ahora puerto seco,
se vuelve muy atractiva para su desarrollo
comercial y se perfila como la segunda ciudad del
departamento.

iCuales han sido los principales obstaculos que
han sorteado durante sus afos de
funcionamiento?

En la ciudad siempre ha existido la invasion del
espacio publico y la falta de control hace que se
agudice mas con los vendedores ambulantes. En las
zonas de descargue no se respetan los horarios y se
ven constantemente ocupadas por transporte
publico y moto ratones. La inseguridad también ha
afectado el entorno.

¢Cual cree que ha sido el secreto para que

SURTIFAMILIAR haya perdurado en el tiempo?

Continuar con el legado que nos dejo nuestro padre,

que partia de lemas y consejos tan basicos pero tan

sabios, como:

» Elmejor negocio del mundo es pagar bien.

« Unnegocio para que sea bueno, debe ser bueno
paraambos.

» Darle al cliente mas de lo que se le promete.

« Sersiempre humildes, prudentes, por mas lejos
que se llegue: todos somos iguales y a todo el
mundo le gusta que lo traten bien.

» Cuidar a nuestros colaboradores como nuestro
mas grande tesoro.

« Escuchar alos clientes, mimarlos como se mima
a una novia, en cada momento estamos en
tiempo de conquista.

e Cumplir siempre con la promesa de bajos precios
con excelente calidad.

Complementando estas ensenanzas, buscamos

ofrecer confiabilidad, transparencia a todo nivel:

con los colaboradores y proveedores; hay mucha
union al interior de la empresa, mucha armonia; un
gran sentido de pertenencia de nuestra gente.

¢Qué estrategia han desarrollado para el

mejoramiento del servicio?

» Se hace gestion comercial para motivar a los
clientes a las compras de los productos.

- Capacitamos a nuestros trabajadores.

« Desarrollamos una cultura de mejoramiento
continuo de trabajo en equipo.

» Ampliacion de los puntos de venta.

+ Mejoramiento en la parte tecnologica.

» Excelentesrelaciones con nuestros aliados
estratégicos como son los proveedores.

e Cuidamos mucho nuestra imagen de integridad.

¢Cual es su vision de futuro del negocio? Como se
imagina a SURTIFAMILIAR dentro de diez afios?
Manejaremos formatos adaptados a las necesidades
de nuestros clientes y procurando llegar a todos los
rincones de nuestro amado Valle del Cauca. Endiez
anos, ya la empresa estara en manos de nuestros
hijos, la tercera generacion, quienes continuaran
con el mismo lema de brindarle economia a los
hogares, ofreciendo los productos de manera
personalizada, gerenciando a cada uno de nuestros
clientes.

¢{Que mensaje le daria a las nuevas generaciones
de emprendedores y empresarios?

Cuidar a los empleados, ponernos en los zapatos del
cliente, trabajar de la mano con nuestros
colaboradores haciéndolos participes de los logros y
de los nuevos proyectos. Todos somos importantes,
cada uno de nosotros es un eslabon para que todo
funcione y mi buen o mal desempeno, afecta a los
demas.

También es vital cumplir con politicas de
responsabilidad social empresarial. Trabajar en los
valores de la empresa: ética, responsabilidad,
compromiso, integridad.

Es indispensable proyectar laempresa pensando en
el consumidor final, mirar siempre las tendencias
del mercado, verificar el sector de mayor
crecimiento. La operacion debe ser rentable aln
servicio ni la

con precios bajos y sin afectar el
calidad.
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€l sector empresarial y la nueva formulacion del POT

El Plan de Ordenamiento Territorial se constituye en una
herramienta clave para abordar de manera integral los
diferentes temas de mayor trascendencia para el
desarrollo futuro de nuestros municipios y donde,
seguramente las acciones y los proyectos tendran en
cuenta las necesidades mas apremiantes del sector
empresarial.

Pero todo esto no resultaria mas que un ejercicio
normativo si como comerciantes y empresarios no se
asume un rol activo y responsable frente a los problemas
que nos aquejan y las propuestas que conduzcan a su
solucion. La pregunta seria ;qué podemos hacer como
sector privado para abordar en forma creativa nuestras
necesidades comunes? ;Qué planteamientos vamos a
realizar para asumir un rol mas proactivo?

UN LLAMADO...

Despojandonos de intereses
particulares debemos asumir un rol

EIEEGENEInN en este proceso debemos participarfs]
propiciar espacios de conversacion y discusion, de
intercambio de opiniones y sugerencias sobre las
problematicas y consideracion de ideas en sus
soluciones, de acercarnos al otro y contribuir al
conocimiento colectivo. Un desafio de esta dimension
nos permitira probar que somos capaces de trabajar
unidos y por el impulso de importantes iniciativas en
beneficio de nuestros sectores econémicos.

proyectos de infraestruciura, s.a.

WWwWw.pisa.com.co

activo, responsable y solidario para
disenar un proyecto ciudadano que
vincule a la sociedad a participary a
construirlo conjuntamente.

Con ocasién de la formulacién del nuevo Plan de
Ordenamiento Territorial, la Camara de Comercio hace
un llamado a que revisemos conjuntamente metas
comunes que garanticen el mejoramiento de la
productividad, la competitividad vy el desarrollo de la
region, pensando ante todo en el bienestar de la sociedad.
Es asi como edificaremos un futuro donde se hacen
realidad los suefos de un municipio donde impere el
desarrollo armonicoy el equilibrio social.

Al asistir a este nuevo encuentro para la planificacion de
nuestro futuro, los diferentes sectores economicos
debemos manifestar nuestro compromiso con los grandes
desafios que nos competen. Tenemos que sentarnos a
hablar de grandes metas y grandes retos para nuestros
municipios. Tendremos éxito en la medida en que

articulemos esfuerzosy sumemos voluntades.

NIGILADO

SUPERTRANSPORTE

del
Valle del Cauca

000000
0000
000000
000000



INICIATIVAS

Propiciar un razonamiento profundo

Dentro de los grandes temas que
debemos abordar como sector
empresarial estan la Responsabilidad
Social Empresarial, el compromiso
ambiental y la ética empresarial. La

acerca del futuro de nuestros sectores
economicos y de los municipios de la
jurisdiccion.

® ¢ ¢+ o | Mejorar los indices de participacion y

implementacién de una responsabilidad
corporativa bien concebida resulta
siendo un buen negocio.

Con motivo de la formulacion del Plan
de Ordenamiento proponemos, entre
otrasiniciativas:

| asumir unrol activoy responsable.

Disenar una estrategia para convertir
la region centro del valle en foco de
atraccion para la inversion.

Habilitar nuevos suelos y potenciar
nuevos polos de desarrollo para la
llegada de empresas acorde con las
apuestas de la region.

Proyectar el municipio hacia el futuro.
Inscribirnos en un determinado perfil
economico, social y de ordenamiento
territorial y cimentar un plan que
establezca, objetivos y metas para los
proximos 20 afos.

anos de
servicio

C(OOTRAIPIILE(OFRECEJAIUA{COMUNIDAD,

LOSISIGUIENTESISERVICIOS:

* DEPOSITOS DE AHORRO

Depdsitos de Ahorro a la Vista
(COOTRADIARIO)

Depositos de Ahorro a Termino (CDAT's)
Ahorro programado
Servicios de cajeros automaticos

~ Manejo de Tarjeta Débito

~ No cobralel 4 x 1000

~ *CREDITO!

.AUXILIOS SOLIDARIOS
.SEGUROS DE VIDA - ASEGURIPI
_FUNERARIOS LOS OLIVOS
.REGREACIONY CULTURA
_PAGO/DE NOMINA
_EDUCACION COOPERATIVA

4
-

PRINCIPAL GUACARI BUGA GINEBRA EL CERRITO SONSO YOTOCO EL PLACER YUMBO
CARRERA 5No. 4A-04, CARRERA12No.5-55 CARRERA4No.2-35 CALLE7No.12-82  SUBIDAAMORROPLANO CARRERA5No4-35 CARRERA7No4-39 CARRERA 4 No. 3-50
Tel. 2530566 - 2531496 Tel. 2373060 Tel. 2561209 Tel. 2565686 Tel. 2559260 Tel. 2524849 Tel. 2555009 Tel. 6990905
313 6514381 3136517496 3136514221 3136514172 3136514326 3136512569 314 8635747
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EXPORTACIONES
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Mediante el Decreto 2020 de junio de 2004,
se puso en vigencia la décimay Ultima etapa
del programa de desgravacion.

Exportaciones FOB para el 2011 del
sector industria 512.868 miles de
ddlares representado en: Quimica
bdsica, Confecciones, Carbon,
Jabones, cosméticos, Maquinaria y
equipo. Adicionalmente, es
importante la participacion de prendas
de vestir, servicios de la industria
graficay comunicaciones, y pldsticos.

J

CAN-MERCOSUR
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CAN (Peru, Chile, Ecuador, y Bolivia) -
Mercosur (Brasil, Argentina, Uruguay, Yy
Paraguay): acuerdo de la conformacion de
un area de libre comercio de bienes, tanto
agricolas como industriales a través de un
Programa de Liberacion Comercial
aplicable a los productos originarios de los
territorios de los paises signatarios.

A junio de 2010 Colombia realizo
exportaciones a los paises de Mercosur
por 1.710 millones de délares y
adelanté importaciones de 4.754
millones de ddlares.

En el 2010, las exportaciones hacia los
paises de la CAN de productos
relacionados con quimica bdsica,
maquinaria - equipos, jabones -
cosméticos- otros, industria
automotriz y papel sumaron 3.428
millones de ddlares, mientras que las
importaciones en metalmecdnica,
franja y demds agroindustriales,
industria automotriz, y quimica bdsica
representaron en el mismo periodo
2.257 millones de ddlares.

J

as exportaciones del Valle del Cauca en el

periodo enero - noviembre de 2012, alcanzaron

USS$2.092 millones, de las cuales el 44.4% fueron

de productos como Azlcar de cana 15,3%,
Confiteria 9,9%, Oro 9,6%, Neumaticos 5,5%, y Papel y
cartén sin estucar 4,4%. Exportando el 70% de esta
produccion a Estados Unidos 18,1%, Ecuador 17,5%, Per(
15,0%, Venezuela 11,8%, y Chile 7,6%.

Entre los criterios que componen el indicador global de
competitividad, el Valle del Cauca reporta buena
puntuacioén en capital humano, internacionalizacion de
la economia, fortaleza econdmica, cienciay tecnologia,

24

Acuerdos comerciales
con €l mundo

_Oportunidades

° para
aprovechar

5

4

infraestructura, finanzas, y medio ambiente; lo que sin
duda le ha permitido involucrarse en los procesos de
apertura de nuevos mercados y oportunidades
comerciales para los sectores de apuesta regional de
agroindustria (cadena de la cana de azucar,
biocombustibles, hortofruticola, camaronicultura y
carnicos), manufacturas (sistema moda - cuero,
confecciones cosméticos y articulos de aseo, y
farmacéutica) y servicios (Software y TICs, turismo,
industria grafica), que encajan los Programa de
Transformacion Productiva PTP determinados por el
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.



Este panorama economico hace pensar que es uno de los
departamentos mas preparados para el aprovechamiento de las
oportunidades ofrecidas por los acuerdos comerciales que
actualmente se encuentran vigentes, suscritos y con amplias
posibilidad para los que se encuentran en negociacion.

Los acuerdos comerciales son tratados bilaterales (dos paises) o
multilaterales (varios paises) que contemplan la liberalizacion
del comercio de mercancias (bienes y/o servicios), y que
incluyen también compromisos sobre el comercio de servicios,
inversiones, temas ambientales y laborales relacionados con el
comercio, y el fortalecimiento de las capacidades comerciales
(cooperacion). Todo esto con el fin de incrementar los flujos de
comercio, inversion y nivel de desarrollo econdomico y social.

Los acuerdos o comunmente llamados TLC contienen normas y
procedimientos que permiten garantizar que los flujos de
bienes, servicios e inversiones entre los paises firmantes se
realicen sin restricciones injustificadas y en condiciones
transparentes y predecibles. Varian en su cobertura y su
profundidad, es decir, no abarcan los mismos temas ni el nivel de
compromisos asumidos por los firmantes.

Una vez los tratados son negociados y firmados por los
gobiernos, los textos son sometidos a consideracion de los
congresos de los respectivos paises para su aprobacion. Una vez
aprobados son ratificados y en ese momento se vuelven
obligatorios para las partes. En el caso de Colombia, la
Constitucion Politica exige la revision previa de la Corte
Constitucional.

Es importante firmar tratados de libre comercio porque
constituyen un medio eficaz para proveer un entorno estable y
sin barreras para el comercio y la inversion y de esta forma
garantizar el acceso de los productos y servicios del pais a los
mercados externos. Al ser aprovechado por los empresarios
nacionales, permite que la economia del pais crezca, aumente
la comercializacion de productos nacionales, se genere mas
empleo, se modernice el aparato productivo, mejore el
bienestar de la poblacién y, adicionalmente, se promueva la
creacion de nuevas empresas por parte de inversionistas
nacionales y extranjeros.

L CUBA (k)

Las relaciones comerciales entre Colombia y Cuba se rigen
por el Acuerdo de Complementacion Econémica, basado en el
otorgamiento de preferencias, con respecto a los
gravamenes y demas restricciones aplicadas por las Partes a
la importacion de los productos negociados, cuando estos
sean originarios y provenientes de sus respectivos territorios.

Las exportaciones de Colombia hacia Cuba estaban
representadas en metalurgia, quimica bdsica, productos
de pldstico, maquinaria / equipo, y carbon, con 34.583
dolares (FOB). Las importaciones de quimica bdsica,
metalurgia, aztcar, jabones, cosméticos suman 5.706
dolares.

EXPORTACIONES
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EXPORTACIONES

Caricom (Trinidad y Tobago, Jamaica,
Barbados, Guyana, Antigua y Barbuda,
Belice, Dominica, Granada, Monserrat, San
Cristobal y Nieves, Santa Lucia, San Vicente
y las Granadinas): Sus objetivos principales
son promover y expandir el comercio y la
inversion, facilitar la creacion de joint
ventures regionales, desarrollar
actividades de cooperacion econdémica y
promover actividades de intercambio entre
los sectores privados de la region.

Las exportaciones de petroleo y sus
derivados, carbon, flores, café,
azlcar, plastico, jabones, cosméticos,
manufacturas de cuero, quimicos y
papel para el afo 2009 representaron
400,6 millones de dodlares. Las
importaciones significaron 121
millones de dolares para el mismo
periodo de productos como petréleo y
derivados, quimicos y metalurgia.
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Estd conformado por El Salvador,
Guatemala y Honduras. Las negociaciones
del TLC-TN se realizaron entre mayo de
2006 y marzo de 2007 e incluyeron asuntos
como: trato nacional y acceso de
mercancias al mercado, inversion,
servicios, comercio transfronterizo de
servicios, comercio electronico,
cooperacién, solucion de diferencias,
contratacion puUblica, facilitacion del
comercio, medidas sanitarias y
fitosanitarias, normas técnicas, normas de
origen y medidas de defensa comercial.
Para la agricultura, el mecanismo de
estabilizacion de precios y la desgravacion
arancelaria se aplicara Unicamente sobre
una parte del arancel, los paises que
firman el acuerdo adoptan medidas para
controlar aumentos en las importaciones de
productos provenientes de otra parte que
causen o amenacen causar dafo a la
produccion nacional.

Las exportaciones de petrdleo y sus
derivados, maquinaria y equipo,
quimica bdsica, hacia el Triangulo del
Norte para el 2011 suman 1.147.876
ddélares (FOB) e importaciones de
quimica bdsica, franja agropecuaria,
metalurgia e industria liviana,
maquinaria y equipos suman para el
mismo afio 68.598 ddlares.
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UNION EUROPEA )7 CANADA (*) ESTADOS AELC m)

Este acuerdo significa la eliminacion de Crea un espacio libre de En el 2011 el TLC con la Asociacion
las barreras que limitan la mayor restricciones en busca del Europea de Libre Comercio -AELC- o
participacion de Colombia en el crecimiento y el desarrollo EFTA entro en vigor con Suiza y
mercado con mejor acceso para los econémico continuo. El acuerdo Liechtenstein y aun estan pendientes
proveedores de servicios, un entorno esta enmarcado en los principios por la notificaciéon de vigencia
previsible para las mayores inversiones de trato nacional, trato de nacién Noruega e Islandia. La AELC - EFTA
productivas, y menores precios y mas favorecida y transparencia. Se cuenta con 350.000 millones de
mejores opciones en bienes y servicios. establecieron reglas de origen délares de intercambio comercial, es
Segln el analisis del Departamento favorables para productos claves uno de los mercados mas grandes en
Nacional de Planeacién, el Acuerdo como agropecuarios, textil- inversion, buscan productos y
tendrd un efecto positivo sobre la confeccion, calzado, y siderurgia, servicios con alto valor agregado y
economia colombiana con el aumento entre otros. Contempla temas diversificacion y expansion de
adicional del PIB de 0,46% y las transversales sobre Politica de inversion en Colombia. El alcance el
exportaciones e importaciones Competencia, Contratacion acuerdo incluye ampliacion de
crecerian 0,71% y 1,73% Publica, Comercio Electronico, y mercados, expansion y diversificacion
respectivamente. Adicionalmente, se Cooperacion. Lazos de integracion de inversiones y fortalecimiento y
aumentaria la remuneracién factorial, con paises de Europa. ampliacion de lazos de integracion
en el trabajo calificado, en 0,25% y en el con paises de Europa.

no calificado 0,53%.

Las exportaciones hacia la Unién Las exportaciones hacia Canadd Las exportaciones colombianas a

7)) 7 7))
hZﬂ Europea en el 2011 fueron E anoviembre de 2012, estuvieron E los 4 paises EFTA fue de 913.4
@] principalmente de Carbon, &) concentradas en café, carbon, @] millones de ddlares de productos
@f Petroleo, Banano, Café, vy @ petroleo, flores y azicar con @] como petroleoy sus derivados, oro,
ﬁ Ferroniquel por 7.667.926 miles de >l 466.942 miles de ddlares (FOB). bl v metales preciosos; y las
4 ddlares. Las importaciones por E Las importaciones 933.605 miles E importaciones representaron
®) 6.572.774 miles délares de e} de dolares de maquinaria y ®) 366.5 millones de ddlares de
; productos como maquinaria y Q equipos, franjas agricolas, Q medicamentos para uso humano y
=l equipo, quimica bdsica, Industria =W quimica bdsica e industria 2} para tratamientos oncoldgicos,
automotriz, metalurgicay papel. ) automotriz. articulosy aparatos de ortopedia.
Y, J
Y g\

ESTADOS UNIDOS Ei COREADEL SUR p{ |

Los temas generales del TLC USAson: acceso Se fundamenta en que el mercado asiatico corresponde a casi el 60%

a mercados para productos industriales y de la poblacion mundial y que el crecimiento de las economias en las

agricolas; propiedad intelectual; régimen Gltimas décadas se traduce en un poder adquisitivo creciente y un

de la inversion; compras del Estado; potencial inversionista con grandes oportunidades para Colombia. Hoy

solucién de controversias; competencia; los paises de esa region representan aproximadamente el 34% del

comercio electronico; servicios; ambiental Producto Interno Bruto - PIB mundial. En cuanto a Corea del Sur en

y laboral. Para el sector de servicios los de particular, en 2011 reporté un PIB de 1.116 millones de dolares, al

alto valor agregado son el gran dinamizador, tiempo que representd 1,6% del PIB mundial. Comparado con

también se incluy6 la propiedad intelectual, Colombia, que alcanzé USD 328,4 miles de millones; el de Corea fue

y compras del Estado. superior 3,4 veces.

El intercambio comercial entre ambos

paises es dindmico y estable, Colombia
compro a Estados Unidos en el 2012 mds
de 14.062 millones de dédlares
representado en maquinaria y equipo,
derivados del petrdleo, quimica
bdsica, automotor y metalurgia; por su
parte, Estados Unidos adquirio
petréleo y sus derivados, otros
mineros, flores, café y otros, por mds
de 13.859 millones de délares. motriz
yotros agropecuarios.

En el 2012 las exportaciones colombianas hacia Corea del Sur
crecieron 22% respecto a 2011. Los principales productos
exportados por Colombia fueron Carbdn, café, Ferroniquel,
Metalurgia, Quimica Bdsica. Se destacaron también las ventas de
otros productos como cueros, pieles, bolsos y aztcar. Estas
ventas sumaron 335,9 millones en 2012, reportando un
crecimiento 22% con relacién al 2011. Colombia importé de
Corea del Sur automotores, Maquinaria y equipo, productos de
quimica bdsica, metalurgia, textiles, entre otros, que
ascendierona 1.200 millones de ddlares.

EXPORTACIONES
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FUENTES: Perfiles econémicos elaborados por la Oficina de Estudios Econdmicos - OEE del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo con fuentes de DANE y DIAN de los afos 2010, 2011, y 2012 de:
Valle del Cauca, Costa Rica, Estados Unidos, CAN (Pert, Chile, Ecuador y Bolivia), Mercosur (Brasil, Argentina, Uruguay y Paraguay), Caricom (Trinidad y Tobago, Jamaica, Barbados, Guyana, Antigua y
Barbuda, Belice, Dominica, Granada, Monserrat, San Cristobal y Nieves, Santa Lucia, San Vicente y las Granadinas), EFTA (Suiza, Liechtenstein, Noruega e Islandia), Cuba, Israel, México, Turquia,
Corea del Sur, Triangulo del Norte (El Salvador, Honduras y Guatemala), Japon, Union Europea, y Venezuela. www.mincomercio.gov.co/ tlc/publicaciones.php?id=5402. Cartilla de oportunidades
Colombia y Triangulo del Norte: El Salvador, Guatemala y Honduras. Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y Proexport Colombia. Abecé del TLC Colombia - Canada. Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo y Proexport Colombia, 2012. CEPAL, Escalafon de la competitividad de los departamentos en Colombia 2009, en “Serie Estudios y perspectivas No. 21, Bogota, octubre de 2010.
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural. Anuario Estadistico 2010. Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural. Oferta Agropecuaria - Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA), Bogota 2010. Revista
de las Oportunidades para Valle del Cauca. Proexport Colombia, 2013.
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La Camara de Comercio de Buga hizo presencia en tan trascendental encuentro, el cual se
convirtio en una oportunidad Unica para analizar las ventajas competitivas de la region y llevarlas
al contexto local, con el fin de analizar concienzudamente de qué manera los empresarios y
comerciantes de nuestra area de jurisdiccion pueden potenciar sus oportunidades en el mercado.

odo esfuerzo que se haga

para lograr una mayor

integracion de los mercados y

facilitar de esta forma el
comercio, es bienvenido. Esa es la
gran conclusion de empresarios Yy
gremios asistentes a esta cumbre,
que conto dentro de su agenda con la
presentacion de los avances en la
implementacion de la Alianza del
Pacifico, asi como de estudios sobre la
perspectiva economica internacional
realizados por The Economist
Intelligence Unit.

EREEVENWrE) conformada por México,

Perd, Chile y Colombia abre las
puertas a un mundo de oportunidades
de negocios basados en acuerdos
comerciales con los paises de la
Cuenca del Pacifico. Es por ello que
urge ayudar a Buenaventura a que se
convierta en el punto estratégico
para que la inversion prospere y se
convierta al bloque de la Alianza del
Pacifico en el principal destino de las
exportaciones, con lo cual lograria
superar las que se realizan hacia
Estados Unidos

Ademas del impulso que se espera
darle a Buenaventura para que logre
un mayor crecimiento de su
economia, muchos sectores
empresariales tienen puestas las
expectativas en esta alianza y en las
ventajas competitivas que pueden
llegar a desarrollar.

Entre estos sectores que se
consideran mas atractivos se
encuentran: ensamble de

automoviles, produccion de
alimentos empacados,
procesamiento y conservacion de
frutas y hortalizas, papel y celulosa y
productos quimicos.

La Alianza del Pacifico es un
bloque comercial, lider en
exportaciones y comercio
exterior de toda América Latina
y con miras a convertirse en el
bloque comercial mas grande y
ambicioso de Latinoamérica.

Definitivamente, se busca posicionar
a la Alianza del Pacifico como un
destino atractivo para la inversion y
el comercio de servicios en el mundo.
El objetivo es aumentar los flujos de
inversion y comercio de servicios no
solo entre los paises de la Alianza sino
entre la Alianza del Pacifico como
bloque comercial, y el resto del
mundo.

Otros de los resultados de la cumbre
tienen que ver con la creacion de un
fondo de cooperacion que garantice
el financiamiento de proyectos que
realicen principalmente las micro,
pequefnas y medianas empresas en
Colombia, Per(1, Méxicoy Chile.

Se plantea ademas la posibilidad de
establecer un esquema de
cooperacion e intercambio de
informacion sobre flujos migratorios
para detectar a tiempo problemas
asociados con la seguridad en las
fronteras, para lo cual se requiere
contar con la cooperacion entre
autoridades migratorias y consulares.

Fuente: Periodico El Pais
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Con mas de 136.000 visitantes nacionales y extranjeros, esta tierra atrae por el imponente Lago
Calima, que ademas de su paisaje, ofrece al visitante la oportunidad de practicar deportes
nduticos, establecer contacto directo con la naturaleza vy apreciar la cultura calima . Pensando
en la atencion al turista y mejorar las condiciones de infraestructura existentes en el sector sur
del municipio, Darién se prepara para el desarrollo del proyecto del “Parque Lineal Lago Calima”,
el cual aportard al desarrollo turistico, social y econémico de la Regidn Pacifico.

Empresarios que creen en Darién
DEPOSITO SURTIFINCA
Calle 11 # 6-68 Teléfono: 2533159

Negocio familiar
fundado por Rigoberto

Rodas y Maria Elena
Rojas hace 37 anos. En

FERRE DARIEN - Cra 7 # 11-52 Teléfono: 2533334

4 #

S-h Esta ferreteria fue fundada por los
esposos Leonel Martinez Moreno y
Jaqueline Castaneda Samudio hace 9
anos. Don Leonel trabajé como maestro
de obra los primeros afnos, dedicado a
este oficio ve una gran oportunidad de
negocio para comercializar el material
que se usa en la construccion.

Con sus ahorros adquirié una pequena distribuidora de productos para
construcciony a partir de alli ha progresado de la mano de su negocio.

sus inicios
comercializd
productos Bavaria. AUTO SERVICIO 2000 - Calle 9 # 6-37 Teléfono: 2533133

Con la llegada de
nuevas empresas al

Este autoservicio de amplio reconocimiento en
el Darién, fue creado hace 30 anos por el sefior

municipio realizaron
alianza con Purina para
~ la distribucion de sus

productos. De igual
forma vieron la oportunidad de vender un
producto de primera necesidad en el tema
construccion como lo fue el cemento. /

Composicion empresarial

POBLACION EMPRESARIAL CALIMA-DARIEN
2011- 2012

Calima - El Darién

Calima El Darién cuenta en el aio 2012 con 370
empresas matriculadas, aumentando en un 40% con
respecto al ano inmediatamente anterior.

GESTITIjv

Fidencio Guaca quien desde siempre inculcd a
su familia el valor de la union y gusto por los
negocios. Actualmente este prospero
autoservicio esta en manos de su sefiora esposa
Maria Neonelia Valencia y sus hijos. A pesar del
largo tiempo que lleva en funcionamiento, este
autoservicio ha venido renovando sus practicas
empresariales para prestar el mejor servicio.

J

EMPRESAS POR ACTIVIDAD ECONOMICA CALIMA- DARIEN 2012
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60%

La actividad mas representativa es el sector comercio
con el 59.7% de participacion

M Agricultura

M Industria

M Comercio

M Alojamientoyservi
comida

M Otros

W Servicios

1
Gran Empresa m O "
2| \
T !

| |

i
('
cios de j([lw 3

Mediana Empresa
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empresarial de Calima El Darién.

La micro empresa representa el 98.65% de la poblacion




ALMACEN VARIEDADES MELANY - Cra 7 # 11-40 Teléfono: 2534720

Este almacén de variedades con amplia trayectoria en el
Darién, es una iniciativa empresarial desarrollada por
Humberto Castrillon, profesional en comercio
internacional y mercadeo, quien gracias a la motivacion
de sus hermanos crea hace 11 afos este almacén. Este
negocio empezo en un pequefio local y se basaba en la
venta de ropa para damas y nifos. Con los anos se fue
consolidando y en la actualidad cuenta con un amplio
local propio y pasa de vender solo ropa, a la venta
también de todo tipo de accesorios para el cliente
darienitay los turistas.

Este hotel con casi 10 anos de fundado por el sehor
Rafael Emilio Paez, pensionado de Telecom, fue el
resultado de un sueio compartido de la familia Paez. En
sus inicios se destaca la apertura de un restaurante que
veia dia tras dia la llegada de turistas, y en muchos
casos, con la necesidad de unsitio donde hospedarse.

De ahi surgi6 la idea de crear un hotel que satisfaciera
estas necesidades y asi complementar el negocio del
restaurante. Hoy dia, el Hotel Altavista cuenta con gran
reconocimiento y esta ubicado en una zona estratégica a

la salida de la cabecera municipal. )

EMPLEO CALIMA-DARIEN 2011-2012
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EMPLEO

0
Calima El Darién

Para el afio 2012 Calima-

rién genero 703 empleos,
aumentando en un 43% con respecto al afo
inmediatamente anterior.
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Este exitoso
restaurante tuvo sus |
inicios hace 12 afnos
en el Centro Nautico =
Calima. Para ese | oo
entonces dofha 3
Marleny Narvaez era
tan solo la cocinera
del restaurante. [ 0000k
3 L L TNy

Marlc_eny _ tiene la - ':’;‘_“
posibilidad de _
comprar el
restaurante a su
patrona suefo que
fue posible con el apoyo de su esposo Olegario
Munoz. Compraron el restaurante, cambiaron la
ubicacion de este y emprendieron este gran suefio
que los ha llevado a ser uno de los restaurantes
mas famosos del municipio por su buena sazon.

La abuela, como es conocida dona Marleny, dice
que su éxito a sido hacer las cosas con amor,
gracias la bendicion de Dios y al buen servicio que
le inculca a sus empleados. )

Esta informacion es obtenida del Registro Mercantil de la Camara de Comercio de Buga y hace referencia a los datos
reportados por los establecimientos para el afo 2012, comparados en algunos casos con los presentados en el 2011.

EMPLEO POR ACTIVIDAD ECONOMICA 2012- CALIMA-DARIEN

M Agricultura

M Industria

M Construccidn

W Comercio

B Alojamiento y
servicios de
comida

m Otros

La actividad mas generadora de empleo es el comercio
con un 47.94% de participacion, generando 337
puestos de trabajo.

VENTAS POR TAMAN%II?E El\l/iIPRESAS CALIMA DARIEN 2012
illones de pesos
-1
Gran Empresa ||‘

1

Mediana Empresa |.||

_ 1
Pequefia Empresa J% $ 1.579

Microempresa [

La micro empresa report6 el mayor valor en ventas,
representando el 66.4%, con $3.116 millones.
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Entrevista

Luis Eduardo Vargas Tabares

Alcalde Calima €l Darién

¢Cuales son los pilares fundamentales de su gestion?
Los pilares fundamentales que estan incluidos en el Plan
de Desarrollo de nuestro municipio incluyen los temas de
educacion, salud y obras pUblicas. Estos han sido la
prioridad para este municipio que a pesar de estar en
categoria seis y pasar por muchas dificultades, ha
encontrado en la Gobernacion del Valle un aliado
estratégico que nos ha permitido sacar adelante grandes
proyectos que pintan panorama muy diferente.

¢Cuales son los proyectos estratégicos en los cuales
viene trabajando su administracion?

El proyecto mas importante para Calima El Darién a nivel
departamental y nacional, es el Parque Lineal Malecon
Lago Calima, se convierte en uno de los macro proyectos
de la region. Es muy interesante para el municipio, ya
que multiplica el potencial del Lago Calimay posicionara
a Darién como pilar fundamental de la actividad
turistica. Aqui va a mejorar la calidad de vida de los
prestatarios de servicios del municipio, vamos a generar
empleo y lo mas importante: va a renacer el turismo en
el Valle del Cauca, teniendo al Lago Calima como
referente. Estamos muy contentos por el resultado
después de un trabajo fuerte de gestion buscando la
financiacién a nivel departamental y nacional. Tenemos
recursos aprobados de la Gobernacion por 9.000 millones
de pesos; del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
por 1.222 millones, del Fondo de Promocion Turistica-
FONTUR - por 260 millones y los aportes del municipio
por 250 millones. Con estos recursos estamos cubriendo
un 75% del valor del proyecto.

Otro proyecto importante del municipio ha sido la
gasificacion. En la actualidad Calima El Darién, cuenta
con un 85% de cobertura de gas domiciliario, bajo el
esquema de gas virtual que permite tener unos sitios
donde se encuentran los tanques y distribuirlo mediante
tuberia por todo el municipio. Seguiremos trabajando
fuerte por expandir este beneficio al area rural y zonas
aledanas, con el fin de llevar el gas hasta las veredas.

z
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¢Cual es el impacto social que se espera con todos
estos proyectos?

Creemos que los municipios pequenos adolecen de la
falta de generacion de empleo y de la falta de
oportunidades. Proyectos como el Malecén son la
oportunidad para generar empleos directivos e
indirectos en la fase de construccion. En la etapa de
operacion, vamos a mejorar la calidad de vida de los
prestadores de servicios pero también le vamos a
mejorar su capacidad de ingreso. Esto va a fortalecer
una de nuestra vocacion, que es la turistica, porque
detras de proyectos como este vienen los inversionistas,
que miraran la region con otros ojos. Hay que
aprovechar la gran cantidad de personas que visitan el
municipio, que este afo en Semana Santa llegé a los 75
mil turistas. A parte de eso, en temporadas que no son
tan altas también encontramos nuestros hoteles, fincas
y sitios turisticos llenos, esto quiere decir que ya nos
estan percibiendo para otro tipo de actividades como las
deportivas, el ciclo montanismo, los deportes nauticos
ylas caminatas ecologicas.

¢Al final de su periodo, como espera entregar al
municipio?

Después de haber llegado a gerenciar al municipio, lo
que uno espera es dejar huella. Y esto significa, como
darienita que soy, dejar posicionado a Calima El Darién
como referente turistico. Entregar un municipio con
oportunidades para sus habitantes. Es necesario
trabajar fuerte este sector porque alli se encuentra
garantizada la calidad de vida de los darienitas. Lo
fundamental en todas estas iniciativas es poder
organizarnos. Poder trabajar de la mano con
instituciones como la Gobernacion y la Camara de
Comercio. Necesitamos aliados que nos ayuden a
estructurar estos proyectos con el fin de hacerlas
experiencias exitosas que en Ultimas permitan cumplirle
a la comunidad con el aprovechamiento de las
oportunidades que hoy se nos presentan.
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Todos los meses tenemos
promociones para usted.

CAMA TITANIUM ORO

# Estructura metalica con cobertura en pintura electrostatica
en polvo.

» Sistema de elevacian y desplazamiento cabecero y piecero
con masajes CClTltl(}i inaldmbrico.

. Ta izado con laminas de espuma y fibras naturales.
Itura de 36 cm.

COLCHON GALAXIA

# Estructura metalica con cobertura en pintura electrostatica
en polvo,

# Sistema de elevacion y desplazamiento cabecero y piecero
con masajes control inalambrico.

s Tapizado con laminas de espuma y fibras naturales.
Altura de 36 cm.

Fabrica y Oficinas: Bogota Av. (Cra 67A) No 9A-03

ra. 68 No. 9-04 Tels. 260 6869 - 262 0024 » Autopista Norte No. 159-08 Tels. 670 1992 - 672 8943 » Avenida Cra. 68 No. 6-36 Tels. 260 7823-414 4014
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*C.C. Cenlro Mayor Cra. 27 No.38°-83sur L-M04 Tel 7340364 * Cra. 7 Calle 127 No. 7-23 L. 2 Tel. 619 0374 = C.C. Piaza de las Amencas Cra. 710 No. 6-94 sur L. 1034 Tel. 262 5449
o C.C. Portal 80 Calle 80 No. 100-52 L. N2-070 Tel 2294138 # C.C. Tunal. L.1-079-080.Tel: 7698471, » C.C. Calima. Av.Calle 19 28-80 Local A-95 Tel: 3786471
«NUEVO C.C E-E Fé Calle 185 No. 45-03 L. 2125 Plaza italia Tel: 6770893
& Av. Bolivar No. 5N-85 (Esquina) Tel. 745 884 1 m Barranguila: Calle 76 No. 48-06/08 Tel: 3457157 m Cali: « Calle 9 No. 31A-55 L. 10 Tel. 3966903 « Av. 6A Norte No. 28-98 Esquina
Tel. 6685181« C.C Unloentro Carrera 100 No. 5-168 Local 103 pasillo 4 Tel: 339 30 38 « Calle 16 100.A65 L.2. Tel: 3674820 Ciudad Jardinm Cra. 12 No. 5-76 Tels. 2280671 - ?250980

Tulia Cra. 23 25-08/10 Tel 2258535 m Palnwa C.C. Liano Grande Plaza Calle 31 No. 44-239 L 313 Tel. 2818487 - 2879292 w Cartago Ca!le 1? No. 4-30 Tel: 210 4850 m La Mesa Cundmamarce: Cra. 4A No. 23-05
Tel: 8472571 mMonteria uam&NoJ(‘ 10 Tel 7852206 - 7826025 mMNewa: Calle 14 No. 7-07 Esquina: Bamio La Toma Tel 365 3557 my o: C.C. Unicentro Av, 40 No. 26C-10 L1-32 Tel 667 7736
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Del trueque a
las neuroventas

Por: Jose Ricardo Solano R.
Especialista en Marketing Estratégico
Master en PNL

Asesor y Consultor Empresarial

ETAPADE AUTOSUFICIENCIA ECONOMICA
Subsistencia a través de la recoleccion, la
caceriay la pesca.

ETAPADEL TRUEQUE
Forma primitiva de intercambio comercial
Excedentes de produccion y acumulacion.

ETAPADE LOS MERCADOS LOCOS
Aparicion de sitios estables para la
realizacion de las transacciones.

ETAPA MONETARIA

Aparicion de la moneda. Materiales de
estas: oro, plata, conchas marinas, dientes
de ballena, semillas de cacao.

ETAPA DE LA REVOLUCION INDUSTRIAL
(1760)

Aparicion de la maquina de vapor vy
aplicacion a la industria. Transformacion
sistemas de produccién, blUsqueda de
técnicas de marketing.

ETAPA DE PRODUCCION EN MASA (1903)
Surgimiento de la compania Ford y de las
empresas de dimension internacional.
Guerras mundiales. Desaparicion de
mercados. Aparicion de los vendedores.

GESTiUjy

a venta es una de las actividades mas ambicionadas

por las empresas que ofrecen productos y servicios a

su mercado meta, debido a que su éxito depende

directamente de la cantidad de veces que realicen
esta actividad, de lo bien que lo hagan y de cuan rentable les
resulte hacerlo. Por ello, es imprescindible que todas las
personas que estan involucradas en actividades de
mercadotecnia y en especial, de venta, comprendan el
en el que se encuentra este proceso y
reflexionar sobre el futuro del mismo.

La Erade laInformacion

Ahora los consumidores tienen acceso a cantidades enormes
de informacion. Existe actualmente una sobreoferta
informativa, la cual en lugar de coadyuvar en la toma de
decisiones, muchas veces la entorpece. En adicion, los
compradores estan mucho mas educados, por lo cual los
vendedores no podran manipularlos con los argumentos
tradicionales, ni siquiera con las “técnicas de venta”
comunmente ensefadas en el Siglo XX.

Hoy por hoy, muchos compradores no necesitan entrevistarse
con un vendedor. Ni siquiera acuden a un establecimiento
comercial para adquirir sus bienes y servicios. Virtualmente
todo se encuentra hoy al alcance de los dedos. El verdadero
desafio para un vendedor es el descubrir las necesidades y
deseos de sus clientes.

LaErade laNeuroventasy el Neuromarketing

iComo ingresar entonces en la mente profunda del
consumidor, que técnicas nos ofrece la ciencia para apoyar el
proceso de ventas en el nuevo contexto? Los avances de la
neurociencia cognitiva y en la neuropsicologia suministran
informacion de enorme utilidad sobre el funcionamiento del
cerebro y los neurocircuitos implicados en los procesos que
subyacen en las necesidades y toma de decisiones del cliente.




Es fundamental para el vendedor contemporaneo comprender la
mente del consumidor. Entender el emergente del conjunto de los
procesos conscientes y no conscientes del cerebro que se producen
por la interaccion y comunicacion entre grupos y circuitos de
neuronas que originan tanto nuestros pensamientos como
nuestros sentimientos.

El cerebro humano durante el transcurso de millones de anos
ha evolucionado progresivamente en tres niveles que
funcionan de manera interconectada, cada uno con sus
caracteristicas especificas. El cerebro reptilico, la zona
mas antigua donde se regulan las conductas instintivas
como lo son el hambre, la sed, el instinto sexual y la
temperatura corporal. El cerebro limbico, también
conocido como el sistema de las emociones y el
cortex cerebral que es la sede del pensamiento y
de las funciones cognitivas mas elevadas como el
razonamiento abstracto y el lenguaje, contiene
los centros que interpretan el mundo que
percibimos a través de los sentidos. ELl
conocimiento sobre estos tres niveles
cerebrales focaliza principalmente en las
necesidades humanas y posterior conversion en
deseosy demandas.

El punto de partida entonces para un vendedor debe
ser una cabal comprension de las necesidades y de los
deseos de su mercado meta. Para las empresas una
necesidad insatisfecha siempre es una oportunidad

interesante de negocios, porque refleja un estado de Pregl]ntese, amigo lector:

carencia que puede ser resuelto mediante un producto :Ca deberi [ ded

o servicio. La OMS (Organizacion mundial de la salud) ¢LOMo deberian ser (0s venaeaores
teniendo en cuenta la conformacion de nuestro actuales? éCémo sera el vendedor

cerebro triuno define a las personas como bio-sico- T
sociales-espirituales. La sociedad moldea nuestras del futuro?Jlene fUtUI’O la noble y

acciones y la manera de satisfacer nuestras legendaria profesic')n de las ventas?

necesidades, por lo tanto para comprender al ser . Ve .
humano como consumidor no solo debemos abarcarlo ¢Que competenc:as debe poseer o

desde el punto de vista biolégico (necesidades: desarrollar quien desee vender un
hambre, sed por ejemplo), sino también desde el punto . )

de vista social (el tipo de alimentos que selecciona bien o un servicio:
segln los habitos de la sociedad de la que forma parte).

¢Como deberian ser los vendedores actuales?

Para el vendedor contemporaneo es importante
reconocer la venta como una combinacion de técnicay
arte. Se hace necesario para las organizaciones
trabajar con modelos estratégicos basados en el
principio escalar donde la estrategia organizacional La palabra SALARIO
conduce a las estrategias de marketing yestas alavez . 2 .
marcan las pautas para la comercializacion. proviene del te rm_] e
El vendedor de nuestros tiempos debe comprender la SALARIUM, el cual se refiere
estrategia y suimportancia en el engranaje. a la cantidad de sal que era

entregada a los soldados
COmO pago por sus servicios
en el Imperio Romano.

Como sea, para los empresarios y dirigentes debe
quedar claro que la marca, la estructura
organizacional y las estrategias, dependen de una
interesante oportunidad de negocio. Y esta
oportunidad nace de una necesidad insatisfecha,
porque refleja un estado de carencia que puede ser
resuelto mediante un producto o servicio.
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La Camara de Comercio de Buga a través del area
de Competitividad le viene apostando al
fortalecimiento de las competencias gerenciales
de los empresarios de la region. Para tal fin se han
venido desarrollando diversos procesos formativos
que apuntan a este objetivo.

En convenio con el Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo y las Alcaldias de los
Municipios, se realizo la capacitacion "Como
llegar a la mente del consumidor”, en los
municipios de Buga, con 70 asistentes; Darién 38
asistentes; Guacari 32 yElCerrito40.

Mesa de Comercio
. . W ' (3% 4

Esta mesa conformada por comerciantes de la
ciudad de Buga, se reune una vez al mes, con el
animo de disefar estrategias que permitan
fortalecer e impulsar el comercio de la ciudad.

De esta surge el plan de trabajo para el ano
2013 el cual contempla las siguientes
iniciativas a desarrollar:

-Ruta micros fortalecimiento.

-Programa de formacion en Servicio al Cliente
-Mes del comerciante.

-Rueda de negocios.

-Rueda financiera.

-Campanas promocionales del comercio.

N
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En alianza con el Ministerio de Industria, Comercio
y Turismo, se realizo en Buga la Jornada Financiera
"Como acceder al crédito” contando con la
participacion de 35 empresarios.

De la mano con el Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, se asesoraron 12 micro-
empresarios en temas financieros, con el fin de
tener claras las herramientas a la hora de solicitar
un crédito.

En convenio con el Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, se realizd la capacitacion
"Reforma Tributaria”, en los municipios de Buga
con 70 asistentesy El Cerrito con 41 asistentes.

Esta mesa esta conformada por 4
empresarios prestadores de &=
servicios turisticos de Buga y el :
area de jurisdiccion. Dentro de las Y=
apuestas de esta mesa, esta propender
por el fortalecimiento del sector a través de la
cualificacion del personal de estas empresas y
también de los mismos propietarios.

Temas a desarrollar:

-Programa de formacion en Servicio al Cliente
-Promocion del Destino Turistico

-Integracion con programas del comercio en general

Mesa Sector Construccion

Esta mesa esta conformada por la Alcaldia de Buga,
la Camara de Comercio y la Camara Colombiana de la
Construccion - Camacol Valle. Estas entidades
vienen realizando reuniones para socializar los
avances del Plan de Ordenamiento Territorial de
Guadalajara de Buga. Asisten 15 empresarios.




certicamara.

El pasado mes de abril se llevo a cabo la firma del
contrato de colaboracion de servicios, productos
y comercial entre Certicamara, Asocamaras y la
Camara de Comercio de Buga.

Esta alianza busca ofrecerle mas tranquilidad y
seguridad a empresarios y comerciantes al
momento de realizar tramites por internet. De
esta manera se busca combatir riesgos
electronicos como la suplantacion de identidad y
el robo de informacion cuando se realizan
tramites de registro, servicios virtuales y
transacciones electrénicas. Este nuevo servicio
que ofrecen las once Camaras de Comercio del
suroccidente colombiano sera posible gracias a la
empresa CerticamaraS.A.

Certicamara es una entidad de certificacion
digital avalada por la Ley para asegurar juridica y
técnicamente las transacciones,
comunicaciones, aplicaciones y cualquier
proceso de administracion de la informacion
digital de conformidad con la Ley 527 de 1999 y
los estandares técnicos internacionales.

Tres décadas innovando para hacer gente feliz

T-VAPAN 500 S.A.

Colombia
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Brigadas para la formalizacion

En el marco del programa
“Brigadas para la
Formalizacion” que
lideran el Ministerio de
Comercio, Industria y
Turismo, Confecamaras, la
Camara de Comercio y la
Alcaldia de Buga, se han
reiniciado las visitas que en esta
ocasion se desarrollaran en
varios muncipios de la
jurisdiccion y Guadalajara de
Buga.

Los brigadistas capacitados
para este fin, visitaran los diferentes negocios y
establecimientos informales de la ciudad, con el
fin de sensibilizarlos e invitarlos a que se
conviertan en comerciantes formales.

Las Brigadas para la Formalizacion buscan
sensibilizar de manera personalizada a unidades
productivas informales, identificadas en visita de
campo calle a calle y cuadra a cuadra, ademas
de estar siempre dispuestos a resolver cualquier
inquietud de los empresarios.

www.confecamaras.org.co/brigadas
www.colombiaseformaliza.com y




Estudios economicos, las guias del empresario

La Camara de Comercio de Buga entrega a la comunidad
empresarial G305 nileerd con el objeto de

brindar informacion sobre el entorno en que se mueven
los negocios y facilitar la toma de decisiones de nuestros
matriculados y afiliados. Tenemos por ejemplo el
Informe socio-economico de la zona 2.012, el cual
presenta el escenario econémico del pais, del Valle del
Cauca y de nuestra area de jurisdiccion. Este ano se
construyd sobre la base del documento “Contexto
Internacional y perspectivas de la economia Colombiana-
2012”, producido con la Asociacion Nacional de
Instituciones Financieras, Anif y Fedesarrollo. Incluyo
ademas el analisis de la composicion empresarial de Buga
y el area de jurisdiccion, de la Inversion Neta, del sector
de la construccion de la ciudad y finalmente un informe
sobre las perspectivas parael ano 2.013.

Composicion Empresarial

Comprende la poblacion empresarial, el empleo y las ventas del municipio de
Guadalajara de Buga, los municipios de El Cerrito, Guacari, Ginebra, Calima -
El Darién, Restrepo, San Pedro y Yotoco, los cuales en su conjunto comprenden
el area de jurisdiccion de la Camara de Comercio de Buga. El total de inscritos

De igual manera contamos con el informe de la
Composicion Empresarial anual, el cual muestra la
evolucion de la estructura empresarial del area de
jurisdiccion de la Camara de Comercio de Buga. La
informacion que se relaciona en este documento es
obtenida del Registro Mercantil basada en los datos
reportados por los establecimientos para el aho 2012,
comparados con los presentados en el 2011. Este analisis
presenta aspectos como cantidad de establecimientos,
numero de empleos generados, nivel de ventas, desde el
punto de vista del sector econémico, el tamano de la
empresa, el tipo de sociedad y su ubicacion en el
municipio correspondiente. A continuacion presentamos
algunos aspectos de este informe.

Mayor informacion

Puede descargar todos estos
informes, directamente de
nuestra pagina web:

www.ccbuga.org.co

para el aio 2012 ascendio a 6.878, aumentando en un 22.34% con respecto al

ano 2011, enel cual se registraron 5.622.

POBLACION EMPRESARIAL POR MUNICIPIO 2011-2012

100%

50%

m 2012
m 2011

EMPRESAS POR ACTIVIDAD ECONOMICA 2012

M Agricultura
M Industria
® Comercio

Alojamiento y

servicios de comida
H Otros

Servicios

El municipio de Guadalajara de Buga cuenta con la mayor poblacion
empresarial 3.927 inscritos que representan el 57.1%.

Las actividades econdmicas
predominantes en cuanto a numero de
empresas en el area de jurisdiccion de la

~ Camara de Comercio de Buga para el afio
COMPARATIVO EMPRESAS POR TAMARN O 2011-2012 7012 fueron Bl Comerci oS 800
inscritos que representan el 50.9%,
27 =2011 seguido por el sector Hoteles y
GranEmpresa 27 2012 Restaurantes con 832 inscritos que
representanel 12.1%.
Mediana Empresa lgg
. Ley 590 de 2000, Articulo 20, PARAGRAFO 10. Para
PequetaEm 230 la clasificacién de aquellas micro, pequefias y
equenatmpresa ! 248 medianas empresas que presenten combinaciones
de parametros de planta de personal y activos
Microempresa 6.542 | totales diferentes a los indicados, el factor
e 5.257 determinante para dicho efecto, sera el de activos
totales.
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EMPLEQ POR ACTIVIDAD ECONOMICA 2012
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comida
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18%

Los municipios que presentaron mayor porcentaje de empleo fueron
principalmente: Guadalajara de Buga con un 57.51% y El Cerrito con el

12.94%.

Las principales actividades generadoras de empleo en el 2012 en su
orden fueron: el sector Comercio que genera 7.195 empleos cuya
participacion es del 29.93%; el sector Agricultura, ganaderia, cazay
silvicultura generador de 4.797 empleos que representan el 19.9%.

EMPLEO POR TAMANO DE EMPRESAS

Mediana . Mpresa .627 :;61

PeqUEﬁa Empres, 2 3;)."_5:;‘6

Microempres. 14.715
947
m 2012
0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000 14.000 16.000

m2011

El mayor generador de empleo segln el tamano de la empresa fue la
microempresa generadora de 14.715 empleos, es decir 61.21%.

VENTAS POR MUNICIPIO

millones de pesos

T T

Buga | ElCerrito | CalimaElDarien| Ginebra | Guacari | Restrepo | San Pedro | Yotoco
N0 | $1716703 | $72626 | S46% | $10587 | SABL| SI2165 | SO0 | 365051
W01 | $107055 | $49083 | 3214 |$10909 | $41313| 6580 | 520215 | 598401

Para el afio 2012 se reportaron ventas por $1.966 billones. Con este
comportamiento podemos ver que las ventas se concentraron
principalmente en Guadalajara de Buga el cual aporta un 87.3% con

$1.716 billones.

VENTAS POR ACTIVIDAD ECONOMICA 2012

B Agricultura
B Industria
& Electricidad, agua, medio ambiente
Comercio
& Transporte y almacenamiento
- Otros

0 )
24% \ * Servicios Microempresa | Pequefia Empresa | Mediana Empresa | Gran Empresa
2% 22012 | $222212 562653 | $308419 | $872.986

12011 | $401.382 $207.692 $425.384 $1.166.685

VENTAS POR TAMANO DE EMPRESA 2011-2012

Millones de pesos
Gran Empresa |¢
% |
Mediana Empresa |i ||
|
Pequefia Empresa IN ‘

Mlcroempresa |

. |

$ 500 000 "‘—-——J______ |

$1.000000 ]
$1.500.000

El sector con mayor porcentaje en ventas para el 2012 fue el sector de
Comercio con ventas de $479.733 millones, que representan el 24.4%.

Para el ano 2012, el mayor porcentaje en ventas lo tiene la gran
empresa con ventas de $872 billones que representan el 44.4%.
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Guadalajara de Buga, incluida en la
Red Turistica de Pueblos Patrimonio de Colombia

7S hn

n reunion realizada en la ciudad de Bogota con la

Viceministra de Turismo, Tatyana Orozco, la

Gerente de la Red Turistica de Pueblos Patrimonio

del Fondo Nacional de Turismo, Catalina
Velasquez y el Gestor Regional de Competitividad
Turistica del Viceministerio de Turismo, Pablo Dussan, la
Camara de Comercio de Buga y la Alcaldia Municipal
confirmaron las acciones a seguir para dar inicio a la
U [slel= Guadalajara de Buga en la Red Turistica de
Pueblos Patrimonio de Colombia :lilililaE:Te[clNslo]gCl
Ministro de Comercio, Industria y Turismo Sergio Diaz-
Granados en el lanzamiento de la Campana Nacional de
Turismo “La Respuesta es Colombia”.

Guadalajara de Buga ingresa a esta plataforma de
gestion que busca potenciar el patrimonio cultural
colombiano, material e inmaterial, para su valoracion y
proyeccion mediante el turismo y generar de esta forma
oportunidades de desarrollo y sostenibilidad para la
ciudad.

Esta denominacion obedece a que la ciudad cuenta con la
declaratoria de Bien de Interés Cultural a nivel nacional,
tiene ademas tres bienes patrimoniales arquitectonicos
con declaratoria de Bien de Interés Patrimonial Nacional
(Teatro Municipal, Casa de la Hacienda La Julia, Estacion
del Ferrocarril, entre otros) y una declaratoria nacional
de patrimonio urbano material del sector antiguo de la
ciudad. Sumado a esto, el Plan Especial de Manejo y
Proteccion de la ciudad reconocid el Centro Histérico de
Buga como uno de los mas importantes por su tamafo y
conservacion.
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Red turistica

de Pueblos

Pafrimonio
Un viaje en e| tiempo

Colombia entra en la
modalidad del turismo
cultural gracias a la
creacion de la Red
Turistica de Pueblos
Patrimonio de Colombia,
una estrategia que busca fomentar el desarrollo
sostenible, la apropiacion del patrimonio y la
participacion de la comunidad en el desarrollo de los
municipios que retinen mayor valor historico y a la vez
turistico en el pais. Aunque en Colombia hay 44
municipios declarados como bienes de interés cultural,
los quince que hoy configuran la Red han sido
seleccionados por sus caracteristicas arquitectonicas,
histdricas, ambientales y de identidad, que los potencian
como verdaderos destinos del turismo cultural.

La Red, es impulsada por el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, con el apoyo del Fondo Nacional del
Turismo - FONTURYy el Ministerio de Cultura.

HACEN PARTE DE LA RED..

Aguadas (Caldas), Barichara (Santander), Ciénaga
(Magdalena), El Jardin (Antioquia), Girén (Santander),
Guaduas (Cundinamarca), Honda (Tolima), La Playa de
Belén (Norte de Santander), Lorica (Cérdoba), Mongui
(Boyaca), Mompox (Bolivar), Salamina (Caldas), Santa
Fe de Antioquia (Antioquia), Villa de Leyva (Boyaca).
Y en el 2013: Guadalajara de Buga (Unica ciudad del
Valle del Cauca) y Jericé (Antioquia).




NUEVA BEN'I'IHII IlE IIIIGENGIAS

Ya comenzamos y
queremos seguir, con tu
ayudalolograremos.

Es la oportunidad de ser [
parte de este gran [
Proyecto para el beneficio
de tu familia y toda la
comunidad del Valle del
Cauca. Siempre que
pensemos en los demas,
estamos construyendo
bienestar para todos. El
aporte de tu empresa es
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¢ Pontificia Universidad

AVERTANA

Cal] ——

NORMAS INTERNACIONALES DE FORMACION DE AUDITORES BAJO NORMAS
INFORMACION FINANCIERA IFRS N I I F INTERNACIONALES DE ASEGURAMIENTO

Ofrecer a los participantes los referentes teoricos ® Brindar a los participantes los conocimientos teoricos
relacionados con la evolucion de las normas de necesarios para adquirir su competencia como Auditores.
contabilidad y la comprension de su marco conceptual y ® Ofrecer a los participantes una vision de las practicas
sus principios; asi mismo, establecer la técnica del actuales que rigen el ejercicio de la auditoria y el
proceso de la informacion financiera y su aplicacion en las aseguramiento de la informacion, requeridas por la Ley
NIIF, para medir el impacto que tendran en relacion con la 1314 de 2009.

situacion financiera presente y futura de las

organizaciones. Requerimiento previo: conocimientos sobre Normas

Internacionales de Contabilidad (IAS - NIC) y Estandares
Internacionales de Informacion Financiera (IFRS - NIIF).

Dirigido a:
Gerentes y Directores Financieros, Jefes de Contabilidad, Contralores, Revisores Fiscales. Auditores Internos, Contadores

Independientes, Auditores, Consultores, Analistas Financieros y Asesores Financieros y Fiscales, y personal involucrado en la
funcion de planeacion y presentacion de Estados Financieros.

Duracién: 100 horas A partir del 1 de enero de 2014 se
Profesores de la Pontificia Universidad Javeriana con estudios Al el @) SElEngs @ il b

de maestria y doctorado en temas contables, financieros y economicos alll3 (98 @S EIEECHPRDESE [FEn e
y ¢ y ' preparacion obligatoria. Aproveche esta

oportunidad y capacitese!

Valor de lainversion $ 1.400.000=cada uno
Forma de Pago hasta tres cuotas iguales.

Horario: Viernes de 5: 00 a 10: 00 PM. - Sabado de 8:00 a.m. a 1:00 p.m.
Lugar: Camara de Comercio de Buga

Se certificara por parte de la Pontificia Universidad Javeriana con la asistencia al 80% de las clases.
Contactenos por correo electronico:::: ventas@ccbuga.org.co 6 a los teléfonos 2371123 - 2280088 ext. 131
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